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Afis, birey ve toplum i¢in 6nemli bir iletisim aracidir. Ticari, kiiltiirel ve sosyal mesaj iletimi agisindan biiyiik rol
oynayan afigler, insanlarin bilgi edinmesini saglayan en 6nemli grafik tasarim 6gelerinden biridir. Ciinkii afisler; festival,
sinema, konser, tiyatro gosterimleri ile ilgili duyurulardan, insanlig: ilgilendiren ¢evre, savas vb herhangi bir konuya
kadar genis bir yelpazede kullamilirlar. Bu arastirmanin amaci, Uluslararast Sosyal Igerikli Afis Yarigmalarinin
incelemesini yapmak ve elde edilen verilere bagli olarak “Posterland.org” kimligi ile bir uygulama Ornegini
gergeklestirmektir. Bu kapsamda uluslararasi sosyal igerikli afis yarigmast yapan kurumlar, amag, kurumsal kimlik
tasarimi, hedef kitle, konu, destekleyen kuruluslar, sartnamelerinin teknik detaylar1 ve katilimci sayilari incelenmis elde
edilen bu verilere bagli olarak yenilik¢i bir bakis agisi ve 6zgiin degerleri iceren sosyal igerikli bir afig yarigmasi olan
“Posterland.org” uzantili uluslararasi afig yarigmasi tasarlanmig ve uygulanmigtir. Ayrica bu yarigsmanin analizi ve
Posterland.org Afis Yarigmasimin katilimer goriisleri de hedef alinarak gerekli diizeltmeler yapilmig ve 6zgiin bir
uygulama ornegi gerceklestirilmeye calisilmistir. Cevrimi¢i degerlendirme sisteminin objektif oldugu, kullanim
kolaylig1 vb. avantajlar sagladigi i¢in benzer yarigmalarda da kullanilabilecegi diigiiniilmektedir.
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Giris

Insanlarin toplumsal bircok sorumlulugu vardir. Ne yaptigimiz, birlikte yasadigimiz diger insanlara nasil
davrandigimiz vb. bir¢ok konu bu sorumlulugun bir pargasidir. Bu sorumluluklar sadece 6zel hayatimizi degil ayn1
zamanda profesyonel ya da ¢aligma hayatimizi da kapsamaktadir. Bu sorumluluk anlayis1 bireysel oldugu kadar
mesleki anlamda da diisliniilebilir. Her meslekte olabilecek toplumsal sorumluluk bir grafik tasarimci i¢in de vardir.
Grafik tasarimc1 yaratici problem ¢dzen kisidir (Resnick, 2003:15). Ornegin bir grafik tasarimeci, toplumun yararina
olacak konularda yaptig1 tasarimlar ile insanlara yardim edebilir ve farkindalik olusturarak, olan veya olabilecek
olan aksakliklar1 gidermeye katki saglayabilir. Grafik tasarim ¢ok genis bir uygulama yelpazesini kapsamaktadir
(Holland, 2001:7). Ayrica Mercin’in (2013:4) de belirttigi gibi grafik tasarim bir tiir dildir ve iletisim kurmak
icindir. Herseyi daha berrak kilmaya —hatta hayat kurtarmaya- yaradigi kadar, giinlik yasantimizi karmagik
katmanlarla, farkliliklarla ve ince detaylarla zenginlestirmeye de yarar. Insanlarin yollarini bulmalarina ve verileri
anlamalarima yardim etmek icindir, ama ayni zamanda yeni fikirlerde, fantastik Oykii ve manzaralarda
kaybolmalarina ve sunulan bilgileri sorgulayip, itiraz etmelerine de yardim eder.

David Berman, Do Good Design (2009) adli kitabinda tasarimcilarin temel bir sosyal ortam olduguna ve
tasarimin diinyanin en biiyiik zorluklarinin ve ¢dziimlerinin merkezinde yer almasinda 6nemli bir rol ve sorumluluk
almas1 gerektigine inanmaktadir. Yani tasarimcilar, i¢inde yasadigimiz diinyada, tiikettigimiz seylerden ve
diinyanin gelecegine iligskin beklentilerinden sorumludurlar. Bu sorumluluk, grafik tasarimcilarin islerinin dogasi
geregi, i¢inde yasadigimiz diinyada toplumsal konularda ¢ok giiclii ve ikna edici olabilecek isler yaparak yerine
getirilebilir. Tasarimcinin ¢evresi iizerinde sahip oldugu gii¢, grafik tasarim i¢indeki sosyal sorumlulugu ele alirken
g6z oniinde bulundurulmasi gereken 6nemli bir seydir, ¢iinkii tasarimcinin insanlik tarihindeki en etkili anlatma
araglarini besleyen sey, yaraticiligidir (Berman, 2009). Grafik tasarimcilar hem profesyonel hem de profesyonel
olmayan kaynaklardan ilham aldiklar i¢in bunu yalnizca yiiksek diizey tasarimla sinirlamak i¢in bir neden yoktur
(Heller, 2004:14). Tasarimcinin topluma katki saglayabilmesinin bir¢ok yolu vardir. En 6nemli yollardan biri, bir
neden igin tasarim yapmak veya kar amaci giitmeyen hayirsever bir kurulusa katilmak ya da birlikte ¢aligmaktir.
Bu ¢alisma alanlar1 saglik sorunlari, sosyal sorunlar veya adaletsizlik veya siyasi kaygilar gibi nedenler olabilir
(Thorpe, 2007:25-29). Ken Garland tarafindan yayinlanan “First Things First” manifestosu, grafik tasarimin
sorumluluk anlaminda baslayan ilk ¢alismalarindan biridir. Grafik tasarimcinin, toplumdaki sorumlulugu ve toplum
icindeki yerinin sorgulanmasi ve iizerine diisiinmeye yonlendirmesi bakimindan bu manifesto ayri bir 6éneme
sahiptir. Bu tiir manifestolar, grafik tasarim alaninda sorumluluk kavraminin farkindalik kazanmasina ve daha genis
kitlelere yayilmasina katki saglamistir. Giincel manifestolar incelendiginde ise bunlar meslek bilincinin olugmasi,
cevresel ve toplumsal sorunlara dikkat ¢ekilmesi, tasarim egitimi biinyesinde daha duyarli grafik tasarimcilarin
yetistirilmesi ve buna benzer genis kapsamli konulara dikkat ¢ekilebilmesi i¢in kullanilmiglardir.

Afis tasarimlar1 toplum ile dogrudan iletisime ge¢meyi basarabilen iletisim aract oldugundan, bir¢ok tasarimci
afis tasariminin mesaj iletmedeki bu giiclinii kullanmaktadir. Bu yilizden afisler giiniimiizde uluslararasi
yarigmalarda, sergilerde ve birgok genis alanda toplumsal biling farkindaligi olusturmak i¢in kullanilmaktadir
(Tomak, 2009:1).

Grafik tasarim sanat¢isinin mesleki anlamda iirettikleri, farkli alanlara hizmet edebilmektedir. Ancak onun en
onemli 6zelliklerinden biri yukarida da belirtildigi gibi, toplumsal sorumluluk alanlarinda tistlendigi roldiir. Bu rolii
kullanabilmede en etkili araglardan biri afis tasarimlaridir. Ozellikle toplumsal sorunlar ve gelecek igin afis
yarigmalar1 her gegen yil diinya genelinde yayginlagsmakta ve olanlara ilgi de gittikge artmaktadir. Bu ¢alismada bu
yarigmalarin ni¢in ve nasil diizenlendikleri, hangi konular1 igerdikleri, uygulanma bigimleri, hedef kitlerinin neler
oldugu, sartnamelerinin igerikleri ve kurumsal kimlik tasarimlarinin nasil sekillendigi? gibi konularin incelenmesi
ve elde edilen bulgulara gore toplumsal konularda farkindalik olusturmak amaciyla kullanilabilecek 6zgiin ve
yenilikg¢i bir afis yarigmasi 6rnegi hazirlanmasi (Celik¢i, 2019) amaglanmistir.

Afis Tasariminin Tanimi

Almanca’da “plakat” sdzciigiiniin karsilig1 olan ve dilimize Fransizca’dan uyarlanmis afis kelimesi Ingilizce’de
ise “poster” olarak karsilik bulmaktadir.
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(Dereoglu, 2001:60-65)’na gore afis, “bilgi verme, tanitim veya reklam amaciyla kullanilan resimli yada
resimsiz metin iceren, bir duyuruyu insanlara ulastirmak amaciyla agik yerlere asilan duvar ilanlaridir”. Ertel
(1981:823) afisi, gorsel yontemlerle genis kitlelere hitap eden etkili bir haberlesme araci ve ¢ogaltma, yayilma gibi
olanaklari ile etkili gorsel bir silah olarak tanimlamaktadir. izleyenlerin dikkatini ¢ekmesi ve 6zel bir iliski ile
islevini yerine getirmesinden dolay1 gii¢lii bir gorsel iiriindiir. Afis sergilendigi alanlarda toplumun degerlerini,
Ozelliklerini ve diisiincelerini yansitir. Afig, belli bir amaci gergeklestirmede toplumsal bir rol istlenmektedir.
Giindelik yasamda dis ve i¢ mekanlara asildiklari i¢in toplumun her kesimine mesaj iletme giiciine sahiptirler.
Ornegin Mercin’in (2014:60) yaptig1 bir arastirmada, Tiirkiye’de yapilan afis yarismalarinin konu olarak farklilik
gdstermelerine ragmen, amaglarininin 6zellikle farkindalik olusturma, bilgi aktarma, 6gretici bilgi ve fikirler iletme
gibi ortak yonlerinin oldugu goriilmistiir.

Afis Tasarimi Tiirleri

Afig tasarimi yapilmadan Once, tasarimci tarafindan kiiltiirel, sosyal ve ekonomik boyutlar1 i¢in arastirma
yapilmalidir (Tepecik, 2002:72). Cilinki afis, sadece bir iiriiniin tanitimini degil, sosyal, kiiltiirel ve siyasi olaylarin
kitlelere duyurulmasinda da 6nemli ve etkin bir rol iistlenmektedir. Bu yoniiyle afig tasarimlari;

Kiiltiirel afigler

Ticari afigler

Sosyal afigler, seklinde siniflandirilabilirler.

Kiiltiirel Afisler

Kiiltiirel afisler ticari kayginin en az diizeyde oldugu, kiiltiirel ve sanatsal organizasyonlarin bireylere
duyurulmasinda rol oynayan 6nemli bir ara¢ olarak tasarlanirlar. Bu yoniiyle her afis kendi igerisinde kiiltiirel bir
diizey gostergesidir. Bu afislerde ekonomik bir rekabet kaygist olmadig1 i¢in, grafik tasarimcilarin, 6zellikle afis
alaninda ¢alismalar yapan tasarimcilara sezgilerini ve yeteneklerini 6zgiirce kullanabilme olanagi vermistir.
Tasarimcinin kendi 6zgiin tarzi ile tasarlanan, sanatsal ve estetik kayg: tasiyan kiiltiirel afisler, icerdigi mesajlarla
toplumu bilgilendirmeyi amaglamaktadir. Kiltiirel afisler izleyicileri bir etkinlige davet eden afislerdir. Bu afisler
igerdikleri mesajlar ile kitleleri yonlendirirken, sanatsal olarak da bir gorev iistlenmektedir. Bu yiizden konser,
tiyatro, sempozyum, spor, sergi ve balo gibi sanatsal olaylar1 yansitan afisler kiiltiirel afis grubunda yer alabilir.
Icerdigi mesajlarla bilgi verirken ayn1 zamanda sanatsal olaylar1, gelismeleri topluma benimsetip, kiiltiir seviyesini
arttirmay1 amaglamaktadir. Uygar toplumlarin, tarihi dilimlerini toplumla biitiinleserek kalic1 ve basili bir kanit
niteligi islevi goriirler (Mercin, 2010 a:2).

KUTAHYA PLATE

Resim 1. Kiitahya Cini Afis Tasarimi, www.turkiyeposterleri.com
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Kiiltiirel afislerin basinda yeralan ve sanatsal bir degere sahip olan sinema afisleri, sinema sanatinin ¢ok tinlii
bagyapitlarin1 bizlere sunan ve bellegimize kaziyan afisler olarak her zaman 6nemini ve yerini korumaktadir
(Ergenel, 1993:40-60).

Ticari Afisler

Ticari afigler bir iirlinii yada hizmeti tanitan insanlar1 yonlendirmek ve etkilemek iizere tasarlanmis afiglerdir.
Kurumsal reklamcilik moda, endiistri, turizm ve basin-yayin gibi sektorleri tanitan afislerin tiimii ticari afisler olarak
adlandirabilir. Ticari afigleri diger afiglerden ayiran en belirgin 6zellik ilettikleri mesaj yoniinden hedef kitleyi alict
durumuna getirmektir. Bu afisler sanatsal ve estetik bir kaygi iletmekten ¢cok, amacina uygun hedef kitleye en kisa
siirede ulagabilen ve algilatabilen dl¢iide tasarlanmaktadir.

Giiniimiizde tiiketime bir¢ok anlam yiiklenebilir. Bunlardan birincisi; temel ihtiyaglar1 karsilayan bir kavram
olabilecegi gibi bireylerin toplum i¢indeki konumunu, yerini belirleyen bir nitelik olarak da adlandirilabilir.
Tiiketicilerin zihninde tiiketim kavrami reklam araciligi ile ger¢eklesmektedir (Topguoglu, 1996:470). Bu afis tiirti
genellikle hedef kitleyi alici durumuna getirmeyi amagladigindan dolayi, endiistri afisi olarak da tanimlanabilir.
Sinirlt sayidaki ticari diriinleri ve hizmeti bireylerin sinirsiz ihtiyaglarina gore diizenleyerek tasarlanan bu afislere
ticari ve iretici firmalarin ihtiyag ve ilgisi her gegen giin artmaktadir.

Ekonomide 6nemli bir rol {istlenen bu afisler, tiiketiciyi tegvik etmesi ve ticari algiy1 arttirmasi sebebiyle 6nemli
bir media grubu olarak kabul edilebilirler. Bu afislerin, halka iiriin hakkinda bilgi vermesi onlar1 {iriin almaya ikna
etmesi ve kazandirmasi gibi 6nemli niteliklere sahip olmas1 gerekmektedir. Tiiketici afiste yer alan ve kendisine
verilen mesajin farkina varip daha sonra iiriinii alma karar1 verebilir. Bu nedenle, ticari kayg: tasiyan afigler bir
{iriinii sattirma amacin1 gorev olarak iistlenmislerdir (Unsal, 1984:184-185).

Resim 2. McDonalds Ticari Afis
https://anerdsworld.com/print-advertising-in-2018/,
2019.
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Sosyal Icerikli Afisler
Saglik, trafik, milli savunma ve ¢evre gibi konularda uyarict ayn1 zamanda egitici nitelikte olan sosyal afigler
bazen politik bir diislinceyi ve siyasi bir partiyi tanitabilir (Becer, 2002:202).

Sosyal icerikli afisler diger bir tabir ile propaganda amaci ile tasarlanmaktadirlar. Ornegin, ¢evre, kizilay, trafik,
AIDS, alkolle miicadele vs. gibi sosyal kampanyalarda ve siyasi 6greti gibi diisiincelerin yayginlagmasi amaciyla
kullanilmaktadir. Genellikle kesin bilgi, emretme niteligi olan sosyal afigler yalnizca bilgi vermeyi amaglamazlar.
Tiketim ve satig amaci olmayan bu afisler, egitici, bir diisiince hakkinda bilgi verme gibi konular1 yansitmaktadir.
Ozellikle bireylerde toplumsal bilinci olusturma ve bu bilinci iist seviyeye ulastirarak toplumun birlikte hareket
etmesini saglamaktadir. Bu afiglerin amaci arasinda toplumsal yasamin gerektirdiklerini 6gretmek, tepki olusturmak
ve farkli faaliyetlerde bulunma i¢in davette bulunmak da vardir. Bu nitelikleri sayesinde toplumda bir diisiince tavri,
tepkisi yaratarak, algisal bir yonelis gerceklestirmektedir. Bugiin diinyanin her yerinde en etkili iletisim araci
sayilan sosyal afigler sosyal biling olusturma ve sosyal bilinci arttirmada diger media 6gelerinden ¢ok daha genis
bir kitleye ulasmaktadir. Ustelik insanlar tasarlanan afisler iizerinde diisiiniip verilen mesaji gorsel hafizasina kayit
edip belli bir diigiince ve biling sahibi olabilmektedir. Toplumu dogru bilgiye ve etkili bir sekilde ulastirarak,
insanlar tizerinde pozitif bir etki saglamaktadir.

Resim 3. Mevhibe Ates Afis Yarismas1 2013,
Semih Celikei, 2013

Arastirmanin Yontemi

Bu aragtirmada, nitel yontemlerden dékiiman incelemesi ve nicel yontemlerden betimsel olarak gergeklestirilen
anket uygulamasindan yararlanilmigtir. Bu kapsamda oncelikle uluslararasi sosyal igerikli afis yarigmalari kurumsal
kimlik, amag, hedef kitle, icerik, konu, sartnamenin detaylar1 vb. agidan incelenmis ve elde edilen verilere gore
posterland.org adiyla afis yarigmasi kurumsal kimligi tasarlanmig ve web tabanli ¢evrim i¢i sosyal igerikli; konu
olarak organ bagis1 secilerek afis yarismasi diizenlenmistir. Ikinci asamada ise, Posterland.org afis yarismasina
katilan yarigmacilara ¢evrim i¢i olarak posterland.org kurumsal kimligine ve yarismanin konusuna iligkin alt1 soru
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yoneltilmistir. Bu yanitlar yorumlanmistir.

Arastirmanin Amaci

Bu arastirmanin amaci, Uluslararas1 Sosyal Icerikli Afis Yarismalarinin incelenmek ve uluslararasi bir afis
yarigmasi gergeklestirmektir. Bu amaca bagli olarak asagidaki sorularin cevaplar: da aranmistir:

1- Uluslararasi sosyal igerikli afis yarismasi yapan kurumlar arasinda amag, kurumsal kimlik tasarimi, hedef
kitle, konu, destekleyen kuruluslar, sartnamenin teknik detaylar1 ve katilimct sayilar1 arasinda anlamli fark
var midir?

2- Sosyal Icerikli Posterland.org uluslararasi afis yarismasinin benzerlerine gore farki var midir?

Arastirmanin Onemi

Bu arastirma, sosyal igerikli afis tasarimlari alanina 6zgiin driinler ile sosyal igerikli afis yarigmasi
organizasyonlarina bir yenisini kazandirmasi, yarigma konusu itibariyle “Organ Bagis1” konusunda farkindalik
olusturmasi bakimindan 6nemlidir. Ayrica hem kurumsal kimlik hem de yarigma degerlendirme sistemi agisindan
6zgiin bir uygulama igeren bu yarigsma, 6rnek olabilecek bir yarisma olmasi bakimindan da 6nemlidir. Bu arastirma
kapsaminda gergeklestirilen yarigmalar, Diinya’nin farkli ilkelerinde gerceklestirilen afis yarismalarina ilave olarak
Tiirkiye’den de sosyal konularda afis yarigmalarinin yapilabildigini géstermesi bakimindan da énemlidir.

Evren ve Orneklem

Aragtirmanin evrenini Posterland.org afis yarismasina katilan 1440 kisi, 6rneklemini ise ankete doniis saglayan
740 kisi olusturmaktadir. Yurtici-yurtdis: ve mesleki gruplara gére katilim oranlar1 agagidaki tabloda verilmistir.

Tablo 1.1: Yurtigi-Yurtdis1 ve Meslek Gruplari Katilim Oranlar

Yurtici ve Yurtdisi
Yurtigi Yurtdist
494 246
Meslek Gruplart
Ogrenci Profesyonel Tasarimci Diger
396 220 124

Veri Toplama Siireci

Katilimeilarin  Posterland.org yarigmasina yonelik goriigleri, arastirmacilar tarafindan olusturulan anket
maddeleri ile elde edilmistir. Olusturulan anket, alaninda uzman iki akademisyenin goriisii alinarak son haline
getirilmigtir.

Arastirmacilarin olusturdugu altt maddeden olugan anket katilimcilara Posterland.org sistemi {izerinden ¢evrim
i¢i olarak uygulanmis ve alinan cevaplar ¢evrim i¢i olarak kayit altina alinmistir. Degerlendirilen veriler bilgisayar
ortaminda diizenlenerek betimsel analizler i¢in hazirlanmigtir.

Verilerin Analizi

Arastirma kapsaminda elde edilen nicel verilerin hangi istatistiki islem yapilacagina normallik testi ile karar
verilmistir. Nicel verilerin normallik test sonuglar1 asagidaki tabloda gosterilmistir. Nicel verilerin normal dagilim

165



Celikei, Semih, Mercin Levent, Celiki Biisra. “Uluslararasi Sosyal icerikli Afis Yarismalarinin incelenmesi ve Posterland.Org Uygulama Ornegi”, sed, 8/2 (2020 Giiz): s. 160-182. doi: 10.7816/sed-08-02-07

gosterme durumu Kolmogorov-Smirnov ve Shapiro-Wilk testleri ile yoklanmustir.

Tablo 1.2: Normal Dagilim Test Sonuglari

Kolmogorov-Smirnov? Shapiro-Wilk

Statistic df Sig. Statistic df Sig.
Maddel .258 740 .000 .853 740 .000
Madde 2 271 740 .000 .849 740 .000
Madde 3 251 740 .000 .833 740 .000
Madde 4 .259 740 .000 .833 740 .000
Madde 5 .286 740 .000 .835 740 .000
Madde 6 278 740 .000 .827 740 .000

Tablo 1.2 de goriildiigii iizere altt maddeden olusan anket normal dagilim gostermemektedir. Bu sebepten dolay1
parametrik olmayan istatistiki analizler yapilmistir. Verilerin analizinde ikili degiskenlerde Manny Witney U testi,
ikiden fazla degiskenlerde ise Kruskal-Wallis H testi kullanilmistir. Anket maddelerinin katilim derecelerini
gostermek i¢in frekans (f) ve ylizde (%) degerleri verilmistir.

Uluslararasi Sosyal icerikli Afis Yarismalarinin incelenmesi

Arastirmanin bu bdliimiinde uluslararasi sosyal igerikli afis yarismalar farkli agilardan incelenmistir. Incelenen
basliklar sunlardir;

- Yarismanin logosu

- Yarismaya katilim sekilleri

- Yarismanin kapsami

- Yarismanin konulari

- Yarismanin sartnamesi

- Yarismayi destekleyen kurum ve kuruluslar.

1- Poster for Tomorrow Afis Yarismasi

Uluslararasi sosyal igerikli afis yarigsmasi olan Posterformorrow Fransa’nin Paris kentinde kurulmus olan
bagimsiz, kar amaci giitmeyen bir organizasyondur. Yarigmanin amaci, sosyal konular iizerine tartismalar1 konu
alan afis tasarimlar1 yapilmasini tesvik etmektir.

Yarismanin Logosu: Bugiine kadar yapilan yarigsmalar (9) incelendiginde “Posterfortomorrow” yarismasinin
ambleminin bulunmadigi anlagilmistir. Ancak yarigmanin logotype’nin oldugu saptanmistir (Gorsel: 4). Logotype’a
bakildiginda, logotyp’in serifsiz ve modern bir font kullanilarak tasarlandigi belirlenmistir. Posterfortomorrow
kelimesinin ilk harfinin gévde kalinliginin baskin oldugu bir form ile baslayip saga dogru gittikce govde kalinliginin
inceltilmesi ile bir hareket katilmistir. Bu sayede “Poster” kelimesi daha vurgulu olan bir logotype’a
dontstiiriilmiistir. Poster kelimesinin vurgulanmasi, yarigmanin ¢ikis noktasi olan “afig” yarismasi gergeklestirme
diisiincesi ile ortiismiis, bu sayede logotype’t daha giiclii kilmis1 ve etkili hale getirmistir.

Logotype tasarimi tasarlanirken, tasarimecisi tarafindan siyah renk tercih edilmistir. Bu Ugar’in (2004:19) “siyah

biitiin renkleri soguran fiziksel bir yapiya sahiptir; gizli, gizemli disa kapali, bilinmeyen bir yapiy1 imler” ifadesinde
kendini bulan bir yaklasimdan kaynaklandig1 s6ylenebilir.
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posterfortomorrow

Resim 4. Posterfortomorrow Kurumsal Kimlik Logo Tasarimi
www.posterfortomorrow.org

Yarismaya Katilim Sekli: Posterfortomorrow afis yarismasina katilim www.posterfortomorrow.org web sitesi
iizerinden c¢evrim i¢i olarak saglanmaktadir. Yarigmaya katilmak isteyen kullanicilar web sitesi {izerinde bulunan

kayit ol bolimiinden kayit olup afis tasarimlarini ¢evrim i¢i olarak web sitesine yiikleyebilmektedirler. Tasarimin
kullanici odakli oldugu sdylenebilir.

poster fortomormo

Home Projects  Gallery Events Shop About

& Signin @ Register

posterfortomorr Y Poster For Tom

FREEDOM
MOVEMENT PARIS

POUR UN MONDE MEILLEUR
FREEDOM OF MOVEMENT Fresom ¢ mavemerk e firyion
October 10th.
6993 posters, shortiisted to 400. They
3 meet in Paris to point out 100 best of
I | Next >

2017

OCTOBER 10 #
Projects / Competitions / Freedom of Movement LIVE JURY

Freedom of mouvement! Live Jury
Update

y

MEETING -

PARIS ‘ . #

Resim5. Posterfortomorrow Yariymaya Katilim Web Sitesi,

WwWWw.poste rfo rtomorrow.org

Yarismanin Kapsami: Yarisma ulusal ve uluslararasi biitiin katilimcilara agik olarak diizenlenmektedir.

Herhangi bir smir olmaksizin yarigsmaya isteyen herkes katilabilmektedir. Yarigma 2009 yilindan bu yana
yapilmakta olup bugiine kadar 11 farkli sosyal igerikli konuda diizenlenmistir.
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Yarisma Konulari:

- Basin ve ifade 6zgiirligi

- Oliim adalet degildir

- Egitim hakk:

- Simdi cinsiyet esitligi

- Herkes igin ev

- Ishakki

- Saglik hakk1

- Yarn i¢in bir topluluk

- Dolasim 6zgiirligi,

- Yarm i¢in bir gezegen

- Sahte haberler

Yarismanin Sartnamesi: Posterfortomorrow uluslararas: sosyal icerikli afis yarismasina katilan katilimcilarin
yarismaya maksimum 10 afis tasarimiyla katilabilecegi; afis tasarimlarinin RGB renk modunda 35x50 cm
boyutunda, 300 dpi ¢oziiniirliigiinde dikey olarak tasarlanabilecegi belirtilmistir. Degerlendirme siireci ise, yarigma
katilim siiresi bittikten 10 giin sonra, 6n eleme degerlendirmesi i¢cin uluslararasi 100 kisiden olusan bir jiiri toplulugu
tarafindan ¢evrim i¢i olarak oylanmaktadir. Daha sonra belirlenen en iyi 400 afis, 8-12 kisiden olusan uluslararasi
jiiri tarafindan basili hallerinin ayni ortamda tartigilarak karar verdikleri bir ortamda degerlendirilm ektedir. Yarigma
degerlendirmesi tamamlandiktan sonra, ilk 100’e giren en iyi 100 afis tasarimi sergilenmektedir. 2017 yilinda
diizenlenmis olan “dolagim 6zgiirliigii” konulu afis yarigsmasina yaklagik 60 tilkeden toplamda 6993 afis tasarimi
gonderilmistir.

Yarismay1 Destekleyen Kuruluslar: Yarismanin 2017 yili itibariyle destekleyici kuruluslari agisindan
incelendiginde, “The United Nations Democracy Fund”, “UNESCO” and “Amnesty International” gibi uluslararasi
kuruslar tarafindan desteklendigi saptanmistir. Ancak daha onceki yillara bakildiginda destekleyen kuruluslar
arasinda farkli kuruluglarin oldugu da gériilmiistiir.

2- Posterheroes Afis Yarismasi

Posterheroes Italya’da 2010 yilinda kurulmus ve uluslararasi sosyal iletisim odakl1 afis yarismasidir. Yarismanin
amaci sosyal igerikli konularda farkindalik yaratmak ve gelecege yon verecek sosyal konulara dikkat ¢ekerek afis
tasarimini lretimini tesvik etmektir.

Yarismanin Logosu: Yarismay1 diizenleyen kurulus olan Posterheroes’un logosu iletisim ikonunu temsil ettigi
diisiiniilen amblem tasarimi igerisine logotype uygulanarak olusturuldugu saptanmistir (Resim 6). Logoda
kullanilan yazi karakterinin italik ve modern bir yaz1 tipi se¢ilerek olusturuldugu ve sola dayali bigimde uygulandigi
belirlenmistir. Logoda kullanilan amblem siyah renkte tercih edilmis, yazi karakterinin ise sar1 renk kullanilarak
tasarlandig1 gézlemlenmistir.

POSTER
HEROES
.ORG

Resim 6. Posterheroes Logo Tasarimi
www.posterheroes.org
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Yarismaya Katilim Sekli: Sosyal icerikli afis yarismasi Posterheroes’a katilim organizasyon resmi web sitesi
www.posterheroes.org iizerinden ¢evrim i¢i olarak saglanmaktadir (Resim 7). Posterheroes afis yarigmasina
katilmak isteyen katilimcilar, web sitesi lizerinden gerekli bilgileri doldurduktan sonra ¢evrim igi olarak katilim
saglayabilmektedirler. Sitenin kullanici odakli olarak tasarlandigi belirtilebilir.

Shaping the Future  Posterheroes History ~ About Posterheroes  IT

SHAPING THE FUTURE

17 Ottobre 2017 - 17 Febbraio 2018

Resim7. Posterheroes Yarismaya Katilim Web Sitesi
www.posterheroes.org

Yarismanin Kapsami: Posterheroes uluslararasi sosyal igerikli afis yarigsmasina ulusal ve uluslararasi olmak
lizere biitliin katilimeilar katilabilmektedir. 2010 yilindan bu yana diizenlenmekte olan Posterheroes uluslararasi
sosyal icerikli afis yarismasi bugiine kadar 8 farkli sosyal konuda diizenlenmistir.

Yarisma Konulari:
- Enerji tasarrufu
- Akl tiiketim
- Akull gehirler
- Yemek sistemi
- Dongilideki yemek
- Sevgi hakki
- Gelecege yon veris,
- Entegrasyon

Yarismanin Sartnamesi: Yapilan incelemeye gore, Posterheroes uluslararas: sosyal icerikli afis yarigsmasina
katilan katilimcilarin yarigmaya maksimum 3 afis tasarimi ile katilabilecegi; afis tasarimlarinin RGB veya CMYK
renk modunda 70’ e 100 cm boyutunda, 300 dpi ¢oziiniirliigiinde dikey olarak tasarlanabilecegi belirtilmistir.
Degerlendirme siireci ise, yarisma katilim siiresi bittikten sonra organizasyon kurulu tarafindan belirlenen jiiri
tarafindan ¢evrim igi olarak oylanmaktadir. Yarigma degerlendirmesi bittikten sonra, ilk 40’a giren en iyi 40 afis
tasarimi sergilenmektedir. 2016 yilinda diizenlenmis olan “sevgi hakki” konulu afis yarismasina 66 iilkeden
toplamda 1320 afis tasarim1 gonderilmistir.
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Yarismay1 Destekleyen Kuruluslar: Yarismanin 2017 yili itibariyle destekleyici kuruluslari incelendiginde,
“Favini”, “Plug Creativity”, “IED Istituto Europeo di Design spa” gibi kuruluslar tarafindan desteklendigi
saptanmistir. Daha 6nceki yillara bakildiginda destekleyen kuruluslar arasinda farkliliklar oldugu goriilmiistiir.

3- Segunda Llamada Afis Yarismasi

Segunda llamada Meksika’nin Meksiko kentinde kurulmus ve Giiney Amerika kitasinda diizenlenen sosyal
igerikli afis yarismalarindan biridir. Kar amaci giitmeyen bu kurulusun amaci, grafik tasarim araciligiyla sosyal
konularda farkindalik olusturmaktir. 2008 yilinda kurulan yarisma bugiine kadar Meksika, Amerika Birlesik
Devletleri, Kanada, Bolivya, Kolombiya ve iran gibi iilkelerde sergilenmistir.

Yarismanin Logosu: Bugiine kadar yapilan yarismalar (5) incelendiginde “Segunda llamada” yarismasinin
amblem ve logotype’dan olusan logo tasariminin kullanildigi anlasilmistir (Resim 8). Amblem tasarimina
bakildiginda diinya piktograminin iizerine parmak izi dokusu maskelenerek elde edildigi belirlenmistir. Yiizeydeki
leke ve yazilarin sol iist koseden sag alt kdseye dogru bir akis diizlemi icerisinde oldugu goriilmektedir. Yarigmay1
diizenleyen kurulusun ismi “Segunda llamada” logotype olarak belirlenmis amblem tasarimina uygun bir font
tasarimi olusturularak, amblem tasariminin sag alt kosesine yerlestirildigi saptanmistir. Logotype tasarimi
yapilirken tasarimci tarafindan siyah ve beyaz renk tercih edilmistir.

Resim 8. Segunda Llamada Logo
Tasarimi
www.segundallamada.com

Yarismaya Katilim Sekli: Segunda llamada sosyal igerikli afig yarigsmasina katilim organizasyon websitesi
www.segundallamada.com iizerinden g¢evrim igi olarak saglanmaktadir. Yarismaya katilmak isteyen katilimeilar
web sitesinden kayit olduktan sonra afis tasarimlarini ¢evrim i¢i olarak web sitesine yiikleyebilmektedir.
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i

ENVIRONMENTAL POSTER COMPETITION
Posters 20092015 - Poster competition 2018 - Climate Change - Avout

Poster competition 2018 Make our planet great Make our planet great
again posters again. Call for posters

MAKE OUR
PLANET

GREAT
ACAIN

Resim 9. Segunda Llamada Yarismaya Katilim Web Sitesi
www.segundallamada.com

Yarismanin kapsami: Yarigma ulusal ve uluslararast olmak iizere biitiin katilimcilara agik olarak
diizenlenmektedir. 2008 yilindan bu yana diizenlenmekte olan Segunda llamada afis yarigmas1 bugiine kadar 5 farkli
sosyal konuda afis yarismasi diizenlemistir.

Yarismanin konulari: Yarigsma konulari incelendiginde;
- Tiiketimin etkisi
- Yenilenebilir su kullanim1
- Plastik kirliligi
- lIslenmis yemekler
- Iklim degisikligi, oldugu anlagilmistir.

Yarismanin Sartnamesi: Yapilan arastirmaya gore, Segunda llamada afis yarigmasina katilmak isteyen
katilimcilarin yarismaya maksimum 3 afis tasarimi ile katilabilecegi; afis tasarimlarmin siyah beyaz renk modu
olan grayscale renk modunda 60x90 cm boyutunda, 150 dpi ¢o6ziinirliigiinde dikey olarak tasarlayabilecegi
belirtilmistir. Yarigmanin degerlendirme siireci ise, yarigma katilim siiresi bittikten sonra diizenleyen kurulus
tarafindan segilen uluslararasi jiiri tarafindan afis tasarimlari gevrim igi olarak oylanmaktadir. Daha sonra belirlenen
en iyi 50 afis sergilenmektedir. Afis yarigmasinin 3 yilda 1 defa yapildig1 belirlenmistir. 2015 yilinda diizenlenmis
olan afis yarigsmasina toplamda 51 iilkeden 1127 afis tasarimi gonderilmistir.

Yarismay1 Destekleyen Kuruluslar: Yarismanin 2015 yili itibariyle destekleyici kuruluslari agisindan
incelendiginde, “Natura, Medio Ambiente, Investigacion y Conocimiento”, “The Story of Stuff Project” gibi
kuruluslar tarafindan desteklendigi saptanmistir. Ancak daha 6nceki yillar incelendiginde yarismay1 destekleyen
kuruluslarda farkliliklar oldugu goriilmiistiir.

4- Escucha Mi Voz Afis Yarismasi
Escucha mi Voz 2013 yilinda Meksika’da kar amaci olmadan kurulan sivil toplum orgiitiidiir. Yarigsmanin amaci

afis tasarimini kullanarak yurttaslik ruhu ve insan haklari lehine egitim kampanyalar1 kullanmaktir.

Yarismanin Logosu: Bugiine kadar yapilan yarigsmalar (6) incelendiginde “Escucha mi Voz” yarigmasinin
logosu amblem ve logotype tasarimindan olustugu saptanmistir (Resim: 10). Voz kelimesindeki “o” harfinin formu
kalem illiistrasyonu ile olusturulmus ve kulak piktogramiyla birlestirilmistir. Logo tasarimi yapilirken tasarimci
tarafindan siyah, sar1 ve kirmizi renkler tercih edilmistir.
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Resim 10. Escucha mi Voz Kurumsal Kimlik Logo
Tasarimi
www.escuchamivoz.org

Yarismaya Katilim Sekli: Escucha mi Voz afis yarigmasina katilim organizasyon resmi web sitesi olan
WWWw.escuchamivoz.org iizerinden ¢evrim ig¢i saglanmaktadir. Yarigmaya katilmak isteyen katilimcilar web sitesi
iizerinden kayit ol béliimiinden kayit olup afis tasarimlarini ¢evrim igi olarak web sitesine yiiklemektedirler.

:

HicosRikd

jGracias! - Thank you!

Resim 11. Escucha mi Voz Yarismaya Katilhm Web Sitesi
www.escuchamivoz.org

Yarismanin Kapsami: Yarigsma ulusal ve uluslararasi biitiin katilimcilara agik olarak diizenlenmektedir. 2011

yilindan bu yana diizenlenmekte olan afis yarismasi bugiine kadar 6 farkli sosyal konuda afis yarigsmasi
diizenlemistir.

Yarisma Konular:

Ger¢ek Demokrasi

Dokunulmazligin asilmasina izin ver
Insan haklarini savun

Aile i¢i giddet

Cinsiyete dayal1 siddet

Hepimiz gogmeniz

Yarigmanin Sartnamesi: Yapilan incelemeye gore, “Escucha mi Voz” afis yarigmasina katilmak isteyen
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katilimcilar yarismaya maksimum 3 afis tasarimi ile katilabilirler. Afig tasarimlarinin RGB renk modunda 50x70
cm boyutunda, 150 dpi ¢oziintirliigiinde dikey olarak tasarlanabilecegi belirtilmistir. Degerlendirme siireci ise,
yarigma katilim siiresi bittikten sonra diizenleyen kurulus tarafindan segilen uluslararasi jiiri tarafindan afis
tasarimlart ¢evrim i¢i olarak oylanmaktadir. Daha sonra segilen jiiri tarafindan oylanan en iyi afis tasarimlar
sergilenmektedir. Her yil diizenlenmekte olan afis yarigmasina 2016 yilinda 45 iilkeden yaklagik 1000 afis tasarim1
gonderilmistir.

Yarismay1 Destekleyen Kuruluslar: Yarigmanin 2016 yili itibariyle destekleyici kuruluslar1 agisindan
incelendiginde, “Editorial Gustavo Gill?, “RSM, FM 4 Paso libre”, “Imaqinuro” gibi kuruluslar tarafindan
desteklendigi saptanmistir. Daha oOnceki yillar incelendiginde destekleyen kuruluslarin farklilastig:
gozlemlenmistir.

Uygulama Projesi (posterland.org)

Arasgtirmanin bu bélimde, diinyadaki diger yarismalarin incelenmesinden elde edilen veriler dogrultusunda
Posterland.org’un uygulama Orneginin olusturulmasindan bahis edilmistir. Bu kapsamda Posterland.org’un
kurumsal kimlik tasarimi ile yarigmanin gergeklestirilme siireci agiklanmisitr.

Posterland.org Kurumsal Kimlik Tasarimi

Sirketler ya da kurumlar kurumsal kimlikleri ile birbirlerinden ayrilmaktadirlar. Clinkii kurumsal kimlikler sirket
ya da kuruluslarin disa agilan yiiziidiir, onu digerlerinden ayiran 6zgiin, estetik ve her tiirlii reklam aracglarinda
kullanilabilen evrensel bir dildir (Mercin, 2010 b). Posterland.org’un kurumsal kimlik tasarimi incelendiginde,
basili bir afis katlandiginda elde edilen bir rulo gériiniimiiniin ortaya ¢iktig1 belirtilebilir. Formun sol alt kisimdaki
iicgen c¢ikinti, diisiince balonlarini andiran bir sembole génderme yapmaktadir. Bu durumun afislerde 6zgiin tasarim
olusturmada fikirlerin ne kadar 6nemli oldugunu ifade ettigi sdylenebilir. Ayrica bu kapsamda sadece logo ile
kalinmamis ilk yarismanin afisleri, katalogu vb. de ayrica ¢aligilmistir.

Yarisma Logosu: Posterland.org diizenlenen iki yarigmada aymi logo tasarimini farkli renkte kullanmistir.
Diizenlenen ilk yarigmanin logo tasarimi mavi renkte kullanilirken, ikinci yarigmada siyah ve sari renkleri
kullanilmistir. Tasarlanmis olan logo, amblem tasarimi ve logotype’dan olugsmustur (Gorsel 12). Afis yarismasinin
uygulamasinin ismi olan Posterland.org amblem tasarimi i¢inde yer almaktadir. Amblem tasarimi ise iletisim balonu
ve afig tasariminin birlesiminden olusmaktadir. Olusan bu olusum afis tasariminin iletisimdeki giiclinii ifade
etmektedir.

.‘ Posterland.org

Resim 12. Posterland.org Uluslararasi Afis Yarismas: Logo Tasarimi

Yarigmaya Katilim Sekli: Uygulama projesi afis yarigmasina katilim organizasyon resmi web sitesi olan
www.posterland.org iizerinden ¢evrim i¢i saglanmaktadir. Yarigmaya katilmak isteyen katilimcilar web sitesi
iizerinden kayit ol boliimiinden kayit olup afis tasarimlarini ¢evrim i¢i olarak web sitesine yiiklemektedirler.
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G’
V'
Resim 13. Posterland.org Yarismaya Katilhm Web Sitesi

Posterland.Org Afis Yarismasinin Katihmci Goriislerinin Degerlendirilmesi

Arastirmanin bu boyutunda, posterland.org uluslararasi organ bagis1 konulu afis yarismasina katilan
katilimcilarin - goriislerine yer verilmistir. Yarismanin web sitesinin arayiiz tasarimi, kullanim kolayhgi,
degerlendirme sistemi, konu se¢imi, sartnamesinin amaca uygunlugu ve siiresine iligkin 6 soruluk ankete katilan
katilimcilarin goriisleri, besli likert tipi cevaplar yiizdelik olarak tablolastirilmis ve yorumlanmigtir.

Tablo 3.1: Posterland.org Uluslararas: Sosyal Icerikli Afis Yarismasi Katilime1 Goriisleri

E N P B R =1

5| E | 5| E | 8

> g N 5] 2 7

= S z > | E | X

s 02 | % | 3| %

S =
Posterland.org afis yarigmasi arayiiz tasarimi, diinyadaki f 125 349 238 24 4
diger benzer yarismalarin arayiiz tasarimlartyla 3.76
karsilastirildiginda daha etkilidir. % | 16.9 47.2 32.2 3.2 0.5
Posterland.org afis yarismasi kullanim kolaylig1 f 151 368 192 24 5
diinyadaki diger benzer yarigmalarla karsilastirildiginda 3.85
daha uygundur. % | 204 49.7 25.9 3.2 0.5
Posterland.org yarismasi degerlendirme sistemi f 133 349 247 8 3
diinyadaki diger benzer yarismalarla karsilagtirildiginda 3.81
daha objektifdir. % 18 47.2 334 11 0.4

f 208 363 152 13 4 4.02
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Posterland.org afis yarigmasi konu (sosyal igerikli)

bakimindan diinyadaki diger benzer yarismalarin % | 28.1 49.1 20.5 18 0.5
konulartyla karsilastirildiginda daha 6nemlidir.

Posterland.org afis yarismasi sartnamedeki kural ve f 128 391 200 16 5
aciklamalar bakimindan diinyadaki diger benzer 3.83
yarismalarin sartnamesine gore daha yeterlidir. % | 173 52.8 27 2.2 0.7
Posterland.org afis yarismasi katilim siiresi diinyadaki f 172 392 162 10 4

diger benzer yarigmalarin katilim Siirelerine gore daha 3.97

Tablo 3.1.’de katilimeilarin anket maddelerine yonelik cevaplar: yer almaktadir. Bu cevaplara iligkin tercihler
ve yorumlari sOyledir: Anketin “Posterland.org afis yarismasi arayiiz tasarinm, diinyadaki diger benzer
yarismalarin arayiiz tasarimlariyla karsilastirildiginda daha etkilidir” maddesine iliskin yarismacilarin %
47.2’sinin katildigi, % 16.9’unun ¢ok katildigi anlagilmaktadir. Katilimeilarin bu maddeye iliskin cevaplarinin
ortalamasi, X = 3.76 seklindedir. Elde edilen bu bulguya gére ¢ok katiliyorum ve katiliyorum oranlarmm toplam
oranlar1 diisiiniildiigiinde katilimcilarin % 64.1°1 Posterland.org’un arayiiz tasariminin diger benzer yarigmalara gore
daha etkili oldugu goriisiindedir. Bu soruya iliskin olarak elde edilen bulgulara goére, katilimcilarin ¢ogunlugunun
(% 64,1) Posterland.org’un arayiiz tasariminin diger benzer yarigsmalara gore daha etkili oldugu goriisiinde oldugu
sOylenebilir.

Katilimcilarin, “Posterland.org afis yarismasi kullanim kolayligi diinyadaki diger benzer yarismalarla
karsilastirildiginda daha uygundur.” maddesine iliskin %49.7sinin katildig1, %20.4’liniin ise c¢ok katildig1
goriilmektedir. Bu maddeye iliskin katilimcilarin cevap ortalamalari, X = 3.85 seklindedir. Elde edilen bulguya
gore ¢ok katiliyorum ve katiliyorum oranlarinin toplam oranlari diisiiniildigiinde katilimcilarin %70,1°1
Posterland.org afis yarismasinin benzer yarismalar ile karsilastirildi ginda kullanim kolayligimin daha kolay oldugu
goriisiindedir.

Katilimcilar, anketin “Posterland.org afis yarismasi degerlendirme sistemi diinyadaki diger benzer yarismalarla
karsilastirildiginda daha objektifdir.” maddesine iliskin %47,2’sinin katildigi, %18’inin ise ¢ok katildig1
anlasilmaktadir. Katilimeilarm bu maddeye iliskin cevaplarinin ortalamasi, X = 3.81 seklindedir. Elden edilen
bulguya gore ¢ok katiliyorum ve katiliyorum oranlarinin toplam oranlari diisiiniildiig iinde katilimcilarin %65,2” si
Posterland.org afis yarismasinin degerlendirme sistemi, diger benzer yarigmalara gore daha objektif oldugu
goriisiindedir.

Katilimcilarin, “Posterland.org afis yarismast konu (sosyal icerikli) bakimindan diinyadaki diger benzer
yarismalarin konulariyla karsilastirildiginda daha énemlidir.” maddesine yonelik goriislerin %49,1’in katildig,
%28,1’in ise ¢ok katildigi goriilmektedir. Anketin bu maddesine gore katilimeilarin cevap ortalamasi X = 4.02
seklindedir. Elde edilen bulgulara gore ¢ok katiliyorum ve katiliyorum oranlarinin toplam oranlar1 diistiniildigtin de
katilimcilarin yaklasik 4/5°1 Posterland.org afis yarismasinin benzerlerine gére konusunun daha 6énemli oldugunu
distinmektedir.

“Posterland.org afis yarismasi sartnamedeki kural ve aciklamalar bakimindan diinyadaki diger benzer
yarismalarin sartnamesine gére daha yeterlidir.” maddesine katilimcilarin %52,8’inin katildigi, %17,3 iiniin ¢ok
katildig1 anlagilmaktadir. Katilimeilarin bu maddeye iliskin cevaplarinin ortalamasi, X = 3.83’ diir. Elde edilen
bulguya gore ¢ok katiliyorum ve katiliyorum oranlarinin toplam oranlar1 diisiiniildigiinde katilimcilarin %70,1°i
Posterland.org afis yarismasinin diger benzer yarismalarin sartnamesine oranla daha yeterli oldugu goriisiinde
denilebilir.

“Posterland.org afis yarismasi katilim siiresi diinyadaki diger benzer yarismalarin katilim siirelerine gére daha
yeterlidir.” maddesine iliskin yarigmacilarin, %53’tniin katildigi, %23,2’in ¢ok katildig1 anlasiimaktadir.
Katilimcilarin bu maddeye iliskin cevaplarmim ortalamasi X = 3.97 seklindedir. Elde edilen bulguya gore ¢ok
katiltyorum ve katiliyorum oranlarinin toplam oranlar diisiiniildiigiinde katilimcilarin %76,2’si Posterland.org afis
yarismasinin katilim siiresi diger yarismalara gore daha yeterli oldugu goriisiindedir.

Tablo 3.2: Baska Yarismalara Katilim Durumuna iliskin Mann-Whitney U Testi Sonuglar

| I Yarigsmaya katilim | n | SO | ST I U I p
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Maddel | Katildim 313 369.57 115676.00
Katilmadim 427 371.18 158494.00 66535.000 913
Toplam 740

Madde2 | Katildim 313 371.43 116257.50
Katilmadim 427 369.82 157912.50 66534.500 913
Toplam 740

Madde3 | Katildim 313 374.74 117294.50
Katilmadim 427 367.39 156875.50 65497.500 .617
Toplam 740

Madde4 | Katildim 313 359.69 112584.50
Katilmadim 427 378.42 161585.50 63443.500 .202
Toplam 740

Madde5 | Katildim 313 369.40 115623.00
Katilmadim 427 371.30 158547.00 66482.000 .895
Toplam 740

Madde6 | Katildim 313 371.64 116322.50
Katilmadim 427 369.67 157847.50 66469.500 .892
Toplam 740

Tablo 3.2. incelendiginde, “Posterland.org afis yarismast arayiiz tasarimi, diinyadaki diger benzer yarismalarin
arayiiz tasarimlariyla karsitlagtirildiginda daha etkilidir.” maddesine iligkin verilen cevaplarin daha 6nce bir
yarigmaya katilip katilmamasina gore farklilik gosterdigi sdylenebilir. Sira ortalamalarina bakildigi zaman daha
once yarigmaya katilmayanlarin (371.18) boyle bir yarismaya katilanlara (369.57) gore Posterland.org yarismasinin
diinyadaki diger afis yarismalarina gore daha etkili bir arayiize sahip oldugu sdylenebilir. Daha 6nce yarismaya
katilanlar ile katilmayanlar arasindaki gbzlemlenen fark istatistiki olarak anlamli degildir (U=66535.000, p > 0.05).

“Posterland.org afis yarismast kullanim kolayligi diinyadaki diger benzer yarismalarla karsilastirildiginda daha
uygundur.” maddesine iligkin verilen cevaplarin daha 6nce bir yarigmaya katilip katilmamasina gére farklilik
gosterdigi sOylenebilir. Sira ortalamalarina bakildigi zaman daha 6nce yarigsmaya katilanlarin (371.43) boyle bir
yarismaya katilmayanlara (369.82) gore Posterland.org yarigsmasinin diinyadaki diger afis yarigmalarina gore
kullanimini kolay buldugu sdylenebilir. Daha 6nce yarigmaya katilanlar ile katilmayanlar arasindaki gézlemlenen
fark istatistiki olarak anlamli degildir (U=66534.000, p > 0.05).

Arastirmaya katilanlarin, “Posterland.org afis yarismasi degerlendirme sistemi diinyadaki diger benzer
yarismalarla karsilastirildiginda daha objektifdir. ” ifadesine verilen cevaplara bakildiginda daha o6nce bir
yarigmaya katilip katilmamasina gore farklilik gosterdigi sdylenebilir. Sira ortalamalara bakildigi zaman daha
Once yarigmaya katilanlarin (374.74) boyle bir yarismaya katilmayanlara (367.39) gore Posterland.org yarismasinin
diinyadaki diger afis yarismalarina gore daha objektif buldugu sdylenebilir. Daha 6nce yarismaya katilanlar ile
katilmayanlar arasindaki gézlemlenen fark istatistiki olarak anlamli degildir (U=65497.500, p > 0.05).

Arastirmaya katilanlarin “Posterland.org afis yarismast konu (sosyal icerikli) bakimindan diinyadaki diger
benzer yarismalarin konulariyla karsilastirildiginda daha oénemlidir.” ifadesine verilen cevaplarin daha 6nce bir
yarigmaya katilip katilmamasina gore farklilik gosterdigi sdylenebilir. Sira ortalamalarina bakildigi zaman daha
Once yarismaya katilmayanlarin (378.42) boyle bir yarigsmaya katilanlara (359.69) gore Posterland.org yarigsmasinin
diinyadaki diger afis yarismalarmma goére konularmni daha 6nemli buldugu sdylenebilir. Daha Once yarigmaya
katilanlar ile katilmayanlar arasindaki gézlemlenen fark istatistiki olarak anlamli degildir. (U=63443.500, p > 0.05).

“Posterland.org afis yarismast sartnamedeki kural ve agiklamalar bakimindan diinyadaki diger benzer
yarismalarin sartnamesine gore daha yeterlidir.” ifadesine verilen cevaplarin daha 6nce bir yarigmaya katilip
katilmamasina gore farklilik gdsterdigi sdylenebilir. Sira ortalamalarina bakildigi zaman daha once yarigmaya
katilmayanlarin (371.30) boyle bir yarigmaya katilanlara (369.50) gére Posterland.org yarigsmasinin diinyadaki diger
afis yarigmalarina gore daha yeterli buldugu sOylenebilir. Daha Once yarismaya katilanlar ile katilmayanlar
arasindaki gozlemlenen fark istatistiki olarak anlamli degildir (U=66482.000, p > 0.05).

“Posterland.org afis yarismast katilim siiresi diinyadaki diger benzer yarismalarin katilim siirelerine gére daha
yeterlidir.” ifadesine verilen cevaplarin daha dnce bir yarismaya katilip katilmamasina gore farklilik gosterdigi
sOylenebilir. Sira ortalamalarina bakildig1 zaman daha 6nce yarismaya katilanlarin (371.64) boyle bir yarismaya
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katilmayanlara (369.67) gore Posterland.org yarismasinin diinyadaki diger afis yarigmalarina gore katilim siiresini
daha yeterli buldugu diigtiniilebilir. Daha 6nce yarigmaya katilanlar ile katilmayanlar arasindaki gozlemlenen fark
istatistiki olarak anlamli degildir (U=66469.500, p > 0.05).

Tablo 3.3: Yurtigi-Yurtdis: Katilimcilarinin Goriislerine iliskin Mann-Whitney U Testinin Sonuglar1

Yurtici - Yurtdisi n SO ST U p
Madde 1 Yurtici 494 351.59 173683.00
Yurtdist 246 408.48 100487.00 51418.000 .000
Toplam 740
Madde 2 Yurtici 494 357.61 176660.50
Yurtdist 246 396.38 97509.50 54395.500 012
Toplam 740
Madde 3 Yurtici 494 363.16 179400.00
Yurtdist 246 385.24 94770.00 57135.000 151
Toplam 740
Madde 4 Yurtici 494 378.75 187103.50
Yurtdist 246 353.93 87066.50 56685.500 107
Toplam 740
Madde 5 Yurtici 494 355.39 175563.00
Yurtdist 246 400.84 98607.00 53298.000 .003
Toplam 740
Madde 6 Yurtici 494 366.00 180803.00
Yurtdist 246 379.54 93367.00 58538.000 372
Toplam 740

Tablo 3.3’e gore “Posterland.org afis yarismast arayiiz tasarimi, diinyadaki diger benzer yarismalarin arayiiz
tasarimlariyla karsilastirildiginda daha etkilidir.” ifadesine verilen cevaplarin yurti¢i ve yurtdisindan katilim
durumuna gore farklilik gdsterdigi soylenebilir. Sira ortalamalarina bakildigi zaman yurtdisindan katilanlarin
(408,48) yurti¢inden katilanlara (351.59) gore Posterland.org yarismasinin diinyadaki diger afis yarigmalarina gore
daha etkili bir arayiize sahip oldugunu diisiinmektedir. Yurtigi-yurtdist katilim arasindaki gézlemlenen bu fark
istatistiki olarak anlamlidir (U=51418.000, p < 0.05).

“Posterland.org afis yarismasi kullanim kolayligi diinyadaki diger benzer yarismalarla karsilastirildiginda
daha uygundur.” ifadesine verilen cevaplarin yurti¢i ve yurtdisindan katilim durumuna gore farklilik gosterdigi
sOylenebilir. Sira ortalamalarina bakildigi zaman yurtdisindan katilanlarin (396,38) yurti¢inden katilanlara (357.61)
gore Posterland.org yarismasinin diinyadaki diger afis yarigmalarina goére daha kullaniminin daha kolay oldugu
sOylenebilir. Yurtigi-yurtdigi1 katilim arasindaki gézlemlenen bu fark istatistiki olarak anlamlidir (U=54395.500, p
< 0.05).

Arastirmaya katilanlarmm “Posterland.org afis yarigmasi degerlendirme sistemi diinyadaki diger benzer
yarigmalarla karsilagtirildiginda daha objektifdir.” ifadesine verilen cevaplarin yurti¢i ve yurtdisindan katilim
durumuna gore farklilik gdsterdigi soylenebilir. Sira ortalamalarina bakildigi zaman yurtdisindan katilanlarin
(385,24) yurti¢inden katilanlara (363.16) gore Posterland.org yarismasinin diinyadaki diger afis yarismalarina gore
degerlendirme sistemini daha objektif oldugu sdylenebilir. Yurti¢i-yurtdist katilim arasindaki gdzlemlenen bu fark
istatistiki olarak anlaml degildir (U=57135.000, p > 0.05).

Arastirmaya katilanlarin “Posterland.org afis yarismast konu (sosyal icerikli) bakimindan diinyadaki diger
benzer yarigsmalarin konulariyla karsitlastirildiginda daha onemlidir.” ifadesine verilen cevaplarin yurtigi ve
yurtdisindan katilim durumuna gore farklilik gosterdigi sOylenebilir. Sira ortalamalarma bakildigi zaman
yurti¢cinden katilanlarin (378,75) yurtdisindan katilanlara (353.93) gore Posterland.org yarismasinin diinyadaki
diger afis yarismalarina gore konusunun daha onemli oldugu sdylenebilir. Yurti¢i-yurtdis1 katilim arasindaki
gozlemlenen bu fark istatistiki olarak anlamli degildir (U=56685.500, p > 0.05).

Arastirmaya katilanlarin  “Posterland.org afis yarismasi sartnamedeki kural ve aciklamalar bakimindan
diinyadaki diger benzer yarismalarin sartnamesine gére daha yeterlidir.” ifadesine verilen cevaplarin yurtici ve
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yurtdisindan katilim durumuna gore farklilik gosterdigi sOylenebilir. Sira ortalamalarina bakildigi zaman
yurtdisindan katilanlarin  (400,84) yurtiginden katilanlara (355.39) gore Posterland.org yarismasinin diinyadaki
diger afis yarismalarina gore sartnamesinin daha yeterli oldugu soylenebilir. Yurtici-yurtdisi katilim arasindaki
gbzlemlenen bu fark istatistiki olarak anlamlidir (U=53298.000, p < 0.05).

Aragtirmaya katilanlarin “Posterland.org afis yarigmast katilim siiresi diinyadaki diger benzer yarismalarin
katilim siirelerine gore daha yeterlidir.” ifadesine verilen cevaplarin yurti¢i ve yurtdigindan katilim durumuna gore
farklilik gosterdigi sdylenebilir. Sira ortalamalarina bakildig1 zaman yurtdisindan katilanlarin (379,54) yurti¢inden
katilanlara (366.00) gore Posterland.org yarismasinin diinyadaki diger afis yarigmalarina gore katilim siiresinin
daha yeterli oldugu soylenebilir. Yurti¢i-yurtdisi katilim arasindaki gézlemlenen bu fark istatistiki olarak anlamli
degildir (U=58538.000, p > 0.05).

Tablo 3.4. incelendiginde, Katilimecilarin “Posterland.org afis yarismasi arayiiz tasarimi, diinyadaki diger
benzer yarismalarin arayiiz tasarimlariyla karsilastirildiginda daha etkilidir.” ifadesine bagl olan goriislerinin
meslek durumlarina gore farklilik oldugu sdylenebilir. Sira ortalamalar1 dikkate alindig1 zaman fark istatistiki olarak
anlamli degildir (X?=1.480, sd=2, p> 0.05). Buna gore siralama yapilacak olursa, Posterland.org sitesinin arayiiz
tasarimin1 diger yarismalara gore etkili bulan meslek gruplar1 basta “diger”, “6grenci” ve en son “profesyonel
tasarimcilar” olarak siralanabilir.

Katilimcilarin = “Posterland.org afis yarismast kullamim kolayligi diinyadaki diger benzer yarismalarla
karsilagtirildiginda daha uygundur.” ifadesine bagli olan goriislerinin meslek durumlarina gore farklilik oldugu
sdylenebilir. Sira ortalamalar1 dikkate alindig1 zaman fark istatistiki olarak anlamlidir (X?=8.945, sd=2, p< 0.05).
Buna gore siralama yapilacak olursa, Posterland.org yarismasinin kullanim kolaylig1 diger yarigsmalara gore etkili
bulan meslek gruplari basta “6grenci”, “diger” ve en son “profesyonel tasarimcilar” olarak siralanabilir.

Katilimcilarin  “Posterland.org afis yarismasi degerlendirme sistemi diinyadaki diger benzer yarigmalarla
karsilastirildiginda daha objektifdir. ” ifadesine bagli olan goriislerinin meslek durumlarina gore farklilik oldugu
sdylenebilir. Sira ortalamalar1 dikkate alindig1 zaman fark istatistiki olarak anlaml degildir (X?=2.481, sd=2, p>
0.05). Buna gore siralama yapilacak olursa, Posterland.org yarismasinin diger yarigsmalara gore daha objektif bulan
meslek gruplari basta “6grenci”, “diger” ve en son “profesyonel tasarimcilar” olarak siralanabilir.

Tablo 3.4: Ankete Katilanlarin Meslek Durumlarina Gore Kruskal-Wallis Testinin Sonuglar1

Katilimel n SO X? sd p
Ogrenci 396 375.19
Profesyonel 220 357.08

Madde 1 Diger 104 379.32 1.480 2 AT7
Toplam 740
Ogrenci 396 386.92
Profesyonel 220 337.68

Madde 2 higer 124 376.29 8.945 2 011
Toplam 740
Ogrenci 396 378.76
Profesyonel 220 353.05

Madde 3 Diger 104 375.06 2.481 2 .289
Toplam 740
Ogrenci 396 390.09
Profesyonel 220 342.19

Madde 4 Diger 104 358.16 8.929 2 012
Toplam 740
Ogrenci 396 379.87
Profesyonel 220 361.61

Madde 5 Diger 124 356.36 2.035 2 .362
Toplam 740
Ogrenci 396 382.06

Madde 6 5o focvonel 220 368.54 5083 2 079
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Diger 124 337.06
Toplam 740

Katilimeilarin - “Posterland.org afis yarismasi konu (sosyal igerikli) bakimindan diinyadaki diger benzer
yarismalarin  konularyla karsilastirildiginda daha onemlidir.” ifadesine bagli olan gorislerinin meslek
durumlarmma goére farklilik oldugu séylenebilir. Sira ortalamalar1 dikkate alindigi zaman fark istatistiki olarak
anlamlidir (X?=8.929, sd=2, p< 0.05). Buna gore siralama yapilacak olursa, Posterland.org yarismasmin konusunu
bakimindan diger yarismalara gore etkili bulan meslek gruplari basta “6grenci”, “diger” ve en son “profesyonel
tasarimcilar” olarak siralanabilir.

Katilimeilarin “Posterland.org afis yarismasi sartnamedeki kural ve agiklamalar bakimindan diinyadaki diger
benzer yarismalarin sartnamesine gére daha yeterlidir. ” ifadesine bagli olan goriislerinin meslek durumlarina gore
farklilik oldugu sodylenebilir. Sira ortalamalar1 dikkate alindigi zaman fark istatistiki olarak anlamli degildir
(X?=2.035, sd=2, p> 0.05). Buna gore siralama yapilacak olursa, Posterland.org yarismasimnin diger yarigmalara gore
sartnamesini daha yeterli bulan meslek gruplari basta “6grenci”, “profesyonel tasarimcilar” ve en son “diger” olarak
siralanabilir.

Katilimeilarin  “Posterland.org afis yarigsmast katilim siiresi diinyadaki diger benzer yarismalarin katilim
siirelerine gore daha yeterlidir.” ifadesine bagli olan goriislerinin meslek durumlarina gore farklilik oldugu
sdylenebilir. Sira ortalamalar1 dikkate alindig1 zaman fark istatistiki olarak anlamli degildir (X?=5.083, sd=2, p>
0.05). Buna gore siralama yapilacak olursa, Posterland.org yarigmasinin diger yarigmalara gore katilim siiresini
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daha yeterli bulan meslek gruplari basta “6grenci”, “profesyonel tasarimecilar” ve en son “diger” olarak siralanabilir.

Sonuclar ve Oneriler

Amaci, Uluslararast Sosyal Igerikli Afis Yarigmalarmin Incelenmesi ve uluslararasi bir afis yarigsmasi
gergeklestirmek olan bu aragtirmada asagidaki sonuglara ulagilmistir. Arastirmanin birinci boyutuna iligkin sonuglar
soyledir:

Uluslararasi sosyal icerikli afis yarigmasi yapan kurumlar arasinda amag, kurumsal kimlik tasarimi, hedef kitle,
konu, destekleyen kuruluslar, sartnamenin teknik detaylar1 ve katilimci sayilari arasinda anlamli fark vardir.
Yarismalarin tamaminda katilimin ¢evrimigi gergeklestirildigi, bir yarigmada (posterfortomorrow) 6n eleme
yapilarak degerlendirme yapildigi, bir yarigsmada (posterfortomorrow) maksimum 10 afis ile katilim yapilabilirken
digerlerinde katilimin sadece 3 tasarim ile sinirlandirildigi anlagilmistir. Yarismalarin bazilarinda hedef kitlenin her
bireyi kapsadigi gozlemlenirken sadece birinde (International Student Poster Competition) lisans, y. lisans ve
doktora 6grencileri ile sinirlandirildigi anlasilmaktadir.

Aragtirmanin ikinci boyutuna iligskin sonuslar ise soyledir:

Ikinci boyutta sosyal icerikli Posterland.org uluslararasi afis yarismasinin benzerlerine gére anlamli fark olup
olmadig1 dl¢iilmiistiir. Buna gore,

1- Posterland.org afis yarigmasi arayiiz tasarimi diinyadaki benzer afis yarigmalarinin arayiiz tasarimina gore
daha etkili oldugu anlasilmistir. Posterland.org arayiiz tasarimmin etkililigi katilimcilarin daha 6nceden bir
yarigmaya katilip katilmama ve meslek durumlarina gore degisim gostermemektedir. Fakat yurti¢i ve yurtdisi
katilim durumlarina gére yurtdisi katilimcilarin lehine anlamlilik gstermektedir.

2- Posterland.org afis yarigmasinin kullanim kolaylhigi diinyadaki benzer yarigmalara gore incelendiginde,
katilimcilarin 3/4 i tarafindan uygun bulundugu goriilmektedir. Bu durum yurt i¢i - yurt dig1 ve meslek gruplarina
gore anlamlidir. Posterland.org sitesinin kullaniminin kolaylig1 konusunda yurt disindan ve &grenci meslek
grubundan olan katilimcilar daha yeterli bulmaktadirlar. Daha dnce bir yarismaya katilip katilmama durumuna gore
bir farklilik gézlemlenmemektedir.

3- Posterland.org yarismasi diinyadaki benzer yarismalara gore degerlendirme sistemi objektiftir. Katilimcilarin
daha Once bir yarigsmaya katilip katilmama, yurti¢i-yurtdist ve meslek durumlarina gére farklilik géstermemektedir.

4- Katilimecilar Posterland.org’u konu (sosyal igerikli) bakimindan benzer yarismalara gére daha onemli
bulmaktadirlar. Katilimeilarin daha o6nce bir yarismaya katilip katilmama durumuna gore bir farklilik
goriilmemektedir. Katilimcilarin yurt i¢i ve yurt dist durumlar1t goéz Oniine alindiginda yurt icinden olan
katilimcilarin konunun 6nemini daha uygun buldugu goriilmiistiir. G6zlemlenen bu fark anlamli degildir. Ancak
katilimcilarin mesleki durumlari incelendiginde konunun 6nemi ile ilgili olusan fark anlamlidir. Buna goére konuyu
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en ¢cok “égrenciler” dnemli bulurken “diger” meslek gurubundakiler en az 6nemli bulmaktadirlar.

5- Posterland.org afis yarigmasi sartnamedeki kural ve agiklamalar bakimindan yeterli bulunmustur.
Sartnamenin yeterliligi daha 6nceden bir yarigmaya katilip katilmama ve meslek durumlarina gdre anlamlilik
gostermezken: yurtici ve yurtdisindan katilma durumlarina gore anlamlilik gostermektedir. Gozlemlenen bu farka
gore yurtdisindan katilimcilar sartnameyi daha yeterli bulmaktadir.

6- Posterland.org afis yarismasinin katilim siiresi katilimcilar tarafindan biiylik oranda yeterli bulunmustur.
Uygun bulunma orani yurtdisindan katilimcilara gére daha fazlayken gozlemlenen bu fark anlamli degildir. Katilim
stiresinin mesleki durumlara gore bakildiginda en ¢ok “ogrenciler” en az “diger” meslek grubundan olanlar yeterli
bulmaktadir.

Uluslararasi afis yarigmasi yapilacagi zaman arayiiz tasariminin 6nemli bir gosterge oldugu gdz 6niine alinmali,
dikkat edilmeli ve arayiiz tasarimlarinda etkilesimli animasyonlara da yer verilmelidir. Sosyal igerikli afis
yarigmalarinin web sitelerinin kullanict dostu olmasina; yarigmalarin degerlendirme sisteminin objektif olmasina,
maaliyet getirmemesi acisindan afis yikleme ve degerlendirme uygulamasinin c¢evrimi¢i olarak
gerceklestirilmesine, sagladigi avantajlarindan dolayr tim afig yarigmalarinda kullanilmasi Onerilmistir. Afis
yarigmalar1 yapilacagi zaman yarigmanin konusunun (sosyal igerikli) 6zgiin olmasi1 ve daha dnce bir yarigmada
yapilmamis olmasi da bu aragtirmanin 6nerileri arasindadir. Ayrica afis yarigmalarinin sartnamelerinin ve gerekli
aciklamalarimin ayrintili ve websitesi lizerinden kolay erisebilir olmasina da dikkat edilmelidir.
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el

AN INVESTIGATION OF INTERNATIONAL SOCIAL
POSTER COMPETITIONS AND POSTERLAND.ORG
APPLICATION EXAMPLE

Semih Celikgi, Levent Mercin, Biisra Celikci

ABSTRACT

The poster is an important communication tool for the individual and society. Posters, which play a major role in commercial,
cultural and social aspects, are one of the most important graphic design elements that allow people to learn and to be aware of
something. The aim of this study is to conduct an examination of the Poster Contests with International Social Content and to
perform an application example with the identity of incel Posterland.org based on the data obtained. In this context, the
institutions carrying out international social posters, purpose, corporate identity design, target group, subject, supporting
organizations, technical details of the specifications and number of participants are examined and a poster with a social content
that contains an innovative perspective and original values is obtained. Posterland.org international poster competition was
designed and implemented. In addition, items such as the analysis of this competition and the participant views of Posterland.org
Poster Competition have been made and necessary corrections have been made. In the research, online evaluation system is
objective, ease of use and so on. As it provides advantages, it is concluded that it should be used in similar competitions.

Keywords: Poster, Poster Design, Social Poster Design, Poster Competitions, International Poster Competition
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