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Kurum ve kuruluslar sosyal sorumluluk etkinlikleri ve kampanyalar1 diizenlemektedirler. Her gegen giin katilimcisi
artan sosyal medya uygulamalari bu kampanyalarin duyurulmasinda ve katilimin yiiksek olmasinda biiyiik 6nem
tagimaktadir. Bu baglamda sosyal medya uygulamalar: arasinda giiniimiizde en aktif kullanilan uygulamalardan birisi
olan Instagram’m, gorsel igerikli bir platform oldugu bilinmektedir. Kurum ve kuruluslar sosyal sorumluluk
kampanyalarint Instagram iizerinden yayinlamak icin post hazirlamalar1 gerekmektedir. Bu aragtirmada Instagram
tizerinden yayimlanan sosyal sorumluluk kampanya postlarinin toplum agisindan 6énemini vurgulamak istenmistir. Bu
kapsamda T.C. Tarim ve Orman Bakanligi ve Orman Genel Midiirligi’nin yirittigii “Gelecege Nefes” sosyal
sorumluluk kampanyasinin Instagram tizerinden yayinladigi postlar, grafik tasarim ilke ve elemanlarina gére incelenip
sonuglar tartigilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal sorumluluk, Instagram, grafik tasarim

Makale Bilgisi:
Gelis: 12 Kasim 2020 Diizeltme: 14 Ocak 2021 Kabul: 20 Subat 2021

© 2021 sed. Bu makale Creative Commons Attribution (CC BY-NC-ND) 4.0 lisanst ile yayimlanmaktadar.

62


mailto:mehmet.isik@karatay.edu.tr
https://www.artsurem.com/
http://www.idildergisi.com/
http://www.ulakbilge.com/
http://www.nesnedergisi.com/

Ceken, Birsen ve Isik, Mehmet. “Instagram’daki Sosyal Sorumluluk Postlarinin Grafik Tasarim Agisindan incelenmesi: Gelecege Nefes Kampanyasi Ornegi”. Sanat Egitimi Dergisi, 9/1 (2021 Bahar): s. 62-72. doi: 10.7816/sed-09-01-07

Giris

Sosyal sorumluluk; kurum ve kuruluslarin topluma fayda saglamak amaciyla insanlarin davraniglarina ve
bulunduklar1 ortama iliskin yerine getirmesi gereken sorumluluklari kapsamaktadir. Giiniimiizde gittikge 6nem
kazanan sosyal sorumluluk davranisi, hedef kitlelerin kurumlardan beklentileri arasinda yer almaktadir (Vural ve
Coskun, 2011:62). Toplum refahinin tiim bireyleri kapsayacak sekilde gelistirilmesi ve siirdiiriilebilir olmasi
bireysel ve kurumsal temelde sosyal sorumluluklarin bilincinde olunmasina ve gerekli etkinliklerin
gerceklestirilmesine baghidir (Benugur, 2014:206). Bu baglamda kurumlar toplumu bilinglendirmek icin belli
donemlerde kampanyalar, projeler ve etkinlikler olusturmaktadir.

Sosyal medya, elektronik ortamlar araciligiyla internet araglarinin kullanilarak insanlarin deneyimlerini ve
bilgilerini paylastiklari, herhangi bir konu iizerinde tartisma gergeklestirdikleri bir mecradir (Giirsakal, 2009: 21).
Bununla birlikte sosyal medya aglari son zamanlarin en ¢ok tercih edilen dijital mecrasidir. Kurumlarin
tikketicileri hakkinda ¢ok daha kapsamli bilgi edinebilmesini ve tiiketicilerin kurumun iiriinleri ile ilgili yaptig:
yorumlari, ayrica tiiketicilerin davraniglarini ve isteklerini takip edebilmelerini saglamaktadir (Giigdemir, 2010:
29). Sosyal medya mecralarindan Instagram, 2010 yilinda akilli telefonlar i¢in Google Play ve App Store’dan
iicretsiz olarak indirilebilen mobil bir uygulama olarak ortaya cikmigstir. Temel olarak fotograf paylasim
uygulamasi olan Instagram, etkili iletisim ve gorsel agiklama ile kurumlarin iirlinlerini gosteren pazarlama aract
olarak daha yogun bir sekilde kullanilmaktadir. Bundan dolayir Instagram hem bireyler hem de isletmeler
tarafindan stirekli olarak kullanilan bir sosyal ag platformu olmustur (Yenigikti, 2016: 92).

Sosyal medya giiniimiizde bireylerin, isletmelerin, kurum ve kuruluslarin aktif olarak kullandiklar1 bir mecra
haline gelmistir. Ozellikle son zamanlarin en popiiler sosyal platformu olan Instagram uygulamasimin én plana
ciktig1 goriilmektedir. Bireyler bu uygulamada giinliik yasantilarin1 paylasirken ayni zamanda baska profillerin
paylasimlarin1 da alintilayip kendi profillerinde paylasabilmektedirler. Isletmeler, kurum ve kuruluslar ise
insanlarin vakitlerini gecirdikleri bu alan1 dogru stratejiler ile potansiyel reklam alani olarak kullanmaktadirlar.
Bu bilgilerin yani sira sosyal medya platformlar1 i{izerinden Sosyal sorumluluk projeleri de yiiriitiilmektedir.
Bakanliklarin, vakiflarin, kiiltiirel ve c¢evresel amagh kurumlarin hayata gegirecekleri projeleri sosyal medya
tizerinden paylagmaktadirlar. Bunlar ve bunlarin benzeri kurumlar g¢aligtiklar1 projeyi sosyal medya iizerinden
topluma duyurmak ve toplumdan destek almak i¢in gorsel ¢calismalar1 hazirlamaktadirlar.

Bu ¢ergevede T.C. Tarim ve Orman Bakanligi ve Orman Genel Midiirliigii tarafindan yiriitilen “Gelecege
Nefes” sosyal sorumluluk kampanyasini topluma duyurmak ve toplumdan destek almak amaciyla Instagram
uygulamasi iizerinden #gelecegenefes etiketi bir kampanya yayimlamistir. Kampanyanin amaci, fidan ekimini
cogaltmak ve yasanabilir bir toplum meydana getirmektir. Tirkiye’nin 81 ili, 2023 noktasinda 11 Kasim 2019
tarihi saat 11:11°de 11 milyon fidani toprakla bulusturmay1 hedefleyerek “11” rakami tizerinden de ayrica bir
farkindalik olusturmustur. Bu baglamda hazirlanan kampanyalarin igerigi kadar gorsellerin izleyicide birakacagi
izlenim de bilyiikk 6nem tagimaktadir. Bu izlenimin basarili olabilmesi i¢in grafik tasarim ilke ve elemanlarina
uygun tasarimlar yapilmas: gerekmektedir.

Sosyal Sorumluluk

Tirk Dil Kurumu’nun agiklamalarina gore “Sosyal sorumluluk kavramint olusturan ‘sosyal’ ve ‘sorumluluk’
kelimelerinin sozliikk anlamlarina baktigimiz zaman sosyal; ‘toplumla ilgili, toplumsal’; sorumluluk ise, ‘bir
kimsenin kendisinin ya da baskalarinin davraniglari i¢in bir kimseye ya da bir yetkiliye hesap verme ve bu
davraniglarin dogurabilecegi sonuglara katlanmay1 kabul etme zorunlulugu’ olarak tanimlanmaktadir” (Baglanti
1). Bu baglamda yasamlarini toplum igerisinde devam ettiren insanlarin yasadiklar1 ¢evreye gore siirekli olarak
belli sorumluluklara ve kurallara uymakla yiikiimlidirler.

Devletlere, toplumlara kisacast igerisinde bulunulan ortama, zamana ve mekana gore degisiklik gosterebilen
“sorumluluk” kavrami giinimiizde i¢i doldurulmasi gereken Onemli bir ifadedir. Kiiciikkten biiyiige herkesin
bildigi fakat farkinda olmadigi bu kavram giiniimiizde insanlarin bilinglenmesiyle birlikte farkli bir boyut
kazanmistir (Yavuz, 2019: 1). Bu bilinglendirmeler ise bakanliklar, sivil toplum kuruluslar1 gibi toplum yararina
hizmetler veren kurumlar sayesinde olustugu yapilan etkinlik ve kampanyalarin sonuglarindan anlagilmaktadir.

Giinlimiizde yaygin olarak kullanilan kurumsal sosyal sorumluluk kavrami, Avrupa Komisyonu tarafindan
“Kurum ve kuruluslarin toplumun sosyal, ¢evresel ve ekonomik kaygilarini, kendi istekleriyle etkinliklerinin ve
paydaslariyla iliskilerinin bir parcasi haline getirmesi” olarak tanimlanmaktadir. Bu tanim son y1illarda, kurumun

63



Ceken, Birsen ve Isik, Mehmet. “Instagram’daki Sosyal Sorumluluk Postlarinin Grafik Tasarim Agisindan incelenmesi: Gelecege Nefes Kampanyasi Ornegi”. Sanat Egitimi Dergisi, 9/1 (2021 Bahar): s. 62-72. doi: 10.7816/sed-09-01-07

tiim paydaslarina ve topluma kars: etik ve sorumlu davranmasi, bu yonde kararlar almasi ve uygulamasi gerektigi
seklinde kapsami genisletilerek degistirilmistir (Paksoy, 2014). Bunun yan: sira toplumlarin kendilerine gore
belirledikleri bazi ahlaki sorumluluklar1 da vardir. Ornegin, c¢opleri ¢dp kovasina atmak, trafik 1siklarinda
yayalara yol vermek, toplum igerisinde giiriiltilii davramslar sergilememek gibi birgok ahlaki sorumluluklar
vardir. Tasarim alaninda sosyal sorumluluk kavraminin dogusu ise Endiistri devrimi ile birlikte gelisen ve degisen
iiretim-tiiketim iligkilerinin bir yansimasi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Endiistri devriminin getirdigi teknolojik
gelismeler ve makinelesme ile birlikte estetik niteligi olmayan seri liretimin baslamasi, bir siire sonra estetik ve
islevi birlestiren yeni bir iiretim anlayisinin ve tasarim sanatlarimin dogmasina yol agmistir. Bu baglamda
tasarimcilar sosyal, politik ve kiiltiirel alanlarda estetik ve islevi birlestirerek yasami kolaylastiran, diizenleyen ve
degistiren tasarimlar iiretmeye baslamiglardir (Bektas, 1992: 13).

Sosyal Medya

Kaplan ve Haenlien’in tanimina goére sosyal medya, Web 2.0’ ideolojik ve teknolojik temelleri {izerine
kurulu ve kullanicinin yarattigi i¢erigin olusturulmasina ve degistirilmesine izin veren internete dayali bir grup
uygulamadir (Aktaran: Barutgu ve Tomas, 2013: 8). Ozkasikci'ya gore sosyal medya, igeriginin kullanici
tarafindan yaratildigi, kullanici tarafindan yayildig1 ve igerik iiretenin paylasim iginde oldugu topluluk ile
etkilesim halinde olunan mecralarin tiimiidiir. Yani herhangi bir kisi veya kurumun, sectigi bir igerigi, istedigi
platformda paylasabildigi ve paylastiklarindan hemen sonra geri doniis alabildigi platformlara, sosyal medya
denilmektedir (Aktaran: Burgaz, 2014: 34). Ayn1 zamanda sosyal medya platformlar1 igeriklerini genisleterek ve
gelistirerek giiniimiizde hem daha kullanigli hem de daha eglenceli oldugu goriilmektedir.

Bireyler giiniimiizde sosyal medyay1; digerleri ile etkilesim kurabilmek ve iletisimi devam ettirebilmek, giincel
gelismelerden aninda haberdar olabilmek, serbest zamanlarini tiiketebilmek, kendi kimliklerini diger bireylere
paylasimlar1 araciligi ile tanimlayabilmek, yeni arkadaslar edinmek, eglenceli igerikler ya da bilgiye ulagmak, is
baglantilar1 kurabilmek, digerlerinin paylasimlarini takip etmek, orgiitlenmek vb. amagclar ile kullanmaktadirlar
(Sabuncuglu ve Giilay, 2016: 112). Bunlarin yan1 sira sosyal medyada insanlar fiziksel sartlar veya kan baglari
nedeniyle degil, ilgi alanlari, ortak zevkler, hayaller, korkular veya ¢ikarlar zemininde bir araya gelerek sosyal
gruplar olusturmaktadir. Bu gruplar da beraberlikten dogan kiiltiirlerin etkisinde davranislar sergilemekte ve
tilketim trendlerine etki eden fikirleri dogurmaktadir (Varnali, 2013: 21).

Soysal medya iletisime kazandirdigi yeni boyut ile marka ve kurumlarin satis, halkla iliskiler, pazarlama,
miisteri hizmetleri ve topluma faydali isler i¢in bakis agilart ve stratejik planlamalarina katki saglamasi amaciyla
giderek daha onemli bir hal almaktadir. Marka ve kurumlarin sosyal medyanin giiciinii fark etmesi ve sundugu
firsatlarin cazipligi sosyal medyanin insanlara ulasma hizi, ayni sekilde insanlardan geri hizli bir sekilde geri
doniis alabilmesi ve pazarlama iizerindeki etkisini artirmast marka ve kurumlarin yeni medyayr kullanmaya
zorunlu birakmaktadir. (Ergin, 2015: 76-77).

Instagram

Instagram uygulamasi, 2010 senesinde Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan Apple markasi i¢in iicretsiz
olarak hazirlanmistir. Kurulumundan az zaman sonra yayginlasarak diger iletisim cihazlariyla da uyumlu hale
getirilip gelistirilen Instagram, hem akilli telefonlar hem de bilgisayarlar araciligityla kullanilabilir duruma
gelmistir. Kisisel kullanicinin Instagram iizerinden paylastigi postlar kullaniciyr takip eden kisilere agikken
(istege gore herkese goriiniir olabilir), isletme olarak agilan sayfalarin yayinladiklari postlarin ise tim
kullanicilara agik oldugu bir platformdur (Aslan ve Unlii, 2016: 49). Instagram, kullanicilarina gérsellere yorum
yapma, kisilere 6zel olarak mesaj, ses kaydi, anlik ve geg¢mise dair resim gonderebilme, diger kisilerin
fotograflarinda etiketlenebilme, paylasilan post veya fotografa kisi ve yer ekleyebilme gibi 06zellikler
sunmaktadir. Instagram kullanicilarina etkilesime gore Oneriler sunmak i¢in bir kullanict takip edilmeye
baslandiginda benzer paylasimlar yapan diger kullanicilarin onerildigi goériilmektedir. Bunlarin yani sira
uygulama igerisinde Kisiler, etiketler (hashtag) ve yerler hakkinda farkli aramalar yapabilme, takip edilen kisilerin
diger kullanicilarin resimlerine yaptiklari yorum ve begenileri gérebilme, gonderileri kesfetme ve Facebook ya da
telefonda kayitli olan diger kisilere baglanarak onlar1 takip edebilme gibi Ozellikleri bulunmaktadir. Son
zamanlarda getirilen yeni O6zelliklerden bazilar1 ise; hikaye paylasim O6zelligi, hikaye paylagiminda filtre
kullanabilme 6zelligi ve canli yayin yapabilme gibi 6zellikler eklenmistir.

Instagram, giiniimiizde kigisel hesaplar tarafindan olduk¢a fazla kullanimiyla birlikte kurum, kurulus ve
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markalar tarafindan da en ¢ok tercih edilen sosyal ag ortamlarindan birisidir. Kullanicilarin Instagram’a
yonelmesindeki en 6nemli etkenler; gorsel igeriklere yonelik olmasiyla beraber ara yiiz olarak sade ve anlagilir
olmasindan kaynaklidir. Bunun yani sira gorsel 6geler insanlarin aklinda daha fazla kaldigi icin kurum, kurulus ve
markalar etkinlik, kampanya, pazarlama ve {riin tanitimi i¢in Instagrami kullanmaktadirlar (Burgaz, 2014: 68).
Instagram iizerinden irlin ve hizmetlere yonelik tanitim saglarken talep uyandirmaya yonelik olan reklam
faaliyetleri ayn1 zamanda tiiketici acisindan hangi iriinii, nerede ve ne fiyatla bulabilecegine dair bilgilendirici ara
ylize sahiptir (Ceken, Ersan ve Tugrul, 2018). Bununla birlikte Adweek’in 2015 yilinda yayinladig1 yazida;
Instagram’in  kullanici ile etkilesimi en fazla olan uygulama oldugunu bildirmistir. Yazinin igeriginde
Instagram’da yayinlanan reklamlarin Facebook’ta yayinlanan reklamlara oranla 58 kat, Twitter’de yayinlanan
reklamlara oranla ise 120 kat daha fazla olmasindan dolay: reklam ve pazarlama profesyonellerinin Instagram’a
diger platformlardan daha ¢ok agirlik verdigini gostermektedir. Yapilan arastirmalara gore bunun en temel sebebi;
Ozellikle gen¢ hedef kitlenin yavas yavas Facebook’tan uzaklasip Instagram Kkullanimina yénelmesinden
kaynaklandigi1 sdylenmektedir. Geng hedef kitlenin Instagram’t giiniimiiziin ‘en 6nemli sosyal medya platformu’
olarak tanimlamasinin da marka ve kurumlarin Instagram’1 tercih etmeleri iizerinde bilyilik etkisi bulunmaktadir
(Baglanti 2). Marka ve kurumlarin Instagram’a yonelmesindeki bir diger neden ise kullanicilarin begeni, yorum
ve arama yaptiklar1 seylerle etkilesimin kurulup hedef kitleye ulasimin daha kolay ve daha hizli olmasindan
kaynaklanmaktadir. Ayirca bireyler, kurum, kurulus ve markalar popiilerliklerini artirmak i¢in paylasim yaparken
hashtag (etiket) kullanmaktadirlar. Bu durum Kkullanicilarin paylasim yaptiklar: gorselin agiklama kismina hedef
kitlenin etkilesim saglayacagi konu basliklarini etiketleyerek gergeklesmektedir. Yapilan etkilesimler sayesinde
kullanicilar arama kismindaki etiketler bélmiinden kullanicimnin paylagimina ulagip bdylece begeni sayisinin
artirmasini, daha fazla sayida takipgisi sayisina ulasmayi, markalarin iriinlerini daha fazla tiiketiciye
ulagtirmasini, kurumlarin gergeklestirdigi faaliyetleri ilgililere daha hizli ulastirmay1 saglamaktadir. Bunlarin yani
sira etkilesimi artirmak i¢in Instagram’da takipg¢i sayisi yiiksek olan isbirlik¢i hesaplara dogrudan dijital reklam
vermekte farkli bir yontem olarak goriilmektedir.

Instagram’in bu kadar popiiler bir platform haline gelmesinin ardinda yatan bazi kullanici motivasyonlar1 da
bulunmaktadir. McCune’ye (2011: 59-60) gore bunlar; paylasma motivasyonu, her ani belgeleme istegi olarak
kabul edilecek dokiimantasyon motivasyonu, digerlerinin yasamlarina bakma ve onlarin gbziinden hayati gérme
olarak tamimlanan gérme motivasyonu, paylasim sonrasi digerlerinden alinan tepkiler ve bu baglamda bir nevi
seyirci kitlesini tanimlayan topluluk motivasyonu, paylasilan imajlardaki gorseller ve bu paylasimlarin filtreler
araciligi ile manipiilasyonu sonucu ortaya c¢ikan igerigi paylasmadaki sanatsal motivasyon ve platformu
kullanirken yasanan rahatlama, zihni bosaltma anlamina gelen terapi motivasyonu olmak {izere 6 tane
olagelmektedir. Instagram’in hazirlamis oldugu arayiizler, Kullanicilar1 daha ¢ok paylagim yapmaya yoneltirken
kurum, kurulus ve markalarin ise bu motivasyonlardan sagladiklar etkilesimle daha fazla tanitim, kampanya ve
iiriin i¢erigine yonlendirmektedir.

Grafik Tasarim ilke ve Elemanlar:

Biitiinliik: Tasarim ilkelerinin belki de en 6nemlisi biitiinliiktiir. Bir tasarim i¢indeki gdrsel unsurlar biitiinliik
olusturacak sekilde bir araya getirildiginde, kompozisyondaki daginikligin ve par¢calanmanin 6niine ge¢ilmis olur.
Tasarimci, kompozisyonda bir arada kullanabilecegi unsurlar1 segerek gruplandirmali ve bunlar1 birbiriyle uyum
saglayacak bigimde diizenlemelidir (Becer, 2015: 72). Tasarimda biitiinliiglin saglanmasi i¢in bloklama da biiyiik
Oonem tagimaktadir. Bloklama ile tasarimin belli bir diizen sagladigi, olusturulan gruplarin daha iyi bir sekilde
belirlendigi sdylenebilir. Kullanilan tiim gérsel unsurlar bir arada iken biitiinlik meydana getirme lidir, aksi halde
parcalanma ve daginik bir yapt olusur. Tasarimcr etkili bir tasarim i¢in tiim 6geleri uyumlu bir sekilde bir araya
getirmelidir (Akt: Ceken, Ersan ve Tugrul, 2018).

Hiyerarsi: Bir tasarim birgok farkli alanda vurgu igerdigi zaman gorsel hiyerarsi fikri hayata gegirilmelidir.
Gorsel hiyerarsi fikri vurgu alanlarinin ¢atigmamast i¢in her bir vurgu alanini iyi organize etmek nedeniyle ele
alinabilir (Atan, 2007: 39). Tasarimc1 hiyerarsiyi bazen renklerle, bazen boyutlarla, bazense mekanla sag layabilir.
Bu baglamda 6nemli olan gorsel hiyerarsi ile birlikte s6zel hiyerarsinin dengesini saglamak gerekebilir. Bu denge
iyi saglanirsa hem gorsel olarak hem de s6zel olarak istenilen mesaj verilebilir.

Mekan: Bir nesnenin etrafindaki, altindaki, arasindaki ve igindeki alana mekan denir. Sanatta iki tip mekan
vardir; ger¢cek mekan ve resimsel mekan. Ger¢gek mekan bos veya nesnelerle dolu olabilen ii¢ boyutlu hacimdir
(Baglanti 3). Tasarimda olusturulacak mekan, tasarimin her noktasina etki edebilir. Bu durum agik hava bir mekéan
kullanilacaksa mekanin hava sartlariyla, kapali bir mekan secilecekse tasarima uygun yerlesim diizeni ve
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renklerin se¢ilmesiyle saglanabilir.

Vurgu: Tasarim ilkelerinden birisi olan vurgu, ¢alisma yiizeyi lizerindeki herhangi bir parganin digerlerine
nazaran daha baskin olmasi demektir (Giindiiz, 2018: 42). Bu baglamda tasarimci, vurguyu tasarimda vermek
istedigi mesaja gore istedigi alana ¢ekebilir. Tasarimda hiyerarsi ile vurgu bu noktada benzerlik géstermektedir.

Denge: Tasarimda dengeyi saglamak icin renk, leke ve ¢izgi gibi unsurlarin etki yogunlugundan
faydalanilmalidir. Ornegin koyu renklerin agik renklere oranla daha baskin olmasindan, ¢izgi kalinliklarindan ve
tekrarlarindan yararlanilarak yogunluk, tam zitt1 ile de seyrelti yakalanabilir (Caydere, 2010: 35). Ayrica
tasarimda denge kavrami simetrik ve asimetrik denge olarak da degerlendirilmektedir. Simetrik denge tasarimin
esit parcalara boliinmesiyle olusurken asimetrik denge esit parcalardan olusmamaktadir. Bu durum tasarima gore
degisiklik gosterebilir.

Renk: Tuna’ya (2003: 70) gore bilim adamlar1 rengi, retina tizerinden sinir sistemimize etki eden fiziki bir gii¢
olarak kabul ederken, tasarimcilar i¢in renk konusu bu kadar da karmasik degildir. Tasarimcilar i¢in renk, diger
tasarim elemanlariyla yakin iligkisi olan, yagamsal bir 6gedir. Cevremizdeki nesneleri algilamamizda renklerin
rolii biiyiiktir. Renkler sadece sicak ya da soguk degil bizlerin onlara yiikledigi anlamlarida beraberlerinde
tasirlar. Kiltiirel olarak farkli anlamlara sahip olduklari gibi, insandan insana yasam tarzlar1 ve karakter
ozellikleri dogrultusunda da degisik algilanirlar. Ayrica renkler olmadan gorsel algimizda eksik kalir. Renk,
reklamlarda en sik kullanilan s6zsiiz iletisim 6gelerinden bir tanesidir (Ceken ve Yildiz, 2015: 143).

Doku: Bir yiizey tizerinde tekrarlara dayali bi¢gimsel bir diizen bulunuyorsa, orada bir dokunun varligindan sz
edilebilir. Tasarim yilizeyinde kullanilan dokular, optik ya da fiziksel olarak duygular1 ydnlendirici bir isleve
sahiptir (Becer, 2015: 61-62). Ayni zamanda tasarimlar i¢in doku kullanimi izleyicinin etkilenmesinde daha
gercekei bir rol oynadigi sdylenebilir.

Ton: Tasarimda kullanilan bir renk ve bu rengin agik ve koyu renklerinin kullanilmasi, tasarimda o rengin
tonlarinin kullanildigini gostermektedir. Ornegin; haki rengi, yesilin koyu tonu, turkuaz rengi ise mavinin agik
tonudur. Tasarimda tonlarin a¢ik olmasi coskunluk, canlilik ve mutluluk hissi uyandirabilir. Herhangi bir rengin
tonlar1, arasindaki degisiklige bagli olarak olusabilir. Bu degisiklik kontrast renkler arasinda olabildigi gibi,
armonik renkler arasinda da olabilir (Atan, 2007: 22).

Olgii: Becer’e (2015: 62) gore bir grafik tasarim iiriinii, daima degisik ve belirli olgiilere sahip gorsel
unsurlarin bir araya gelmesiyle olugmaktadir ve dlgiiler biiytidiikge, etkileyicilik ve algilana bilirlik artar. Bazen
sanatcilar ve tasarimcilar, amaca yonelik ya da izleyiciye vermek istedikleri mesaja bagli olarak, biiyiikliik
iligkilerini vurgulamak i¢in oranla ilgili temel ilkeleri 6nemsemezler. Kii¢iik parca gorsel dnemini kaybederken;
biiyiik parca daha etkili olacaktir. Bununla birlikte boyuttaki degisiklikler araciligiyla izleyicinin dikkati belli bir
noktaya cekilebilir (Oztuna, 2006:66).

Yon: Tasarimda géziin takip ettigi hayali bir unsurdur. Bu durum tasarimda yénii nesnelerin
yerlestirilmesiyle, bicimleriyle, élciisiiyle vs. gosterilebilir. Ornegin ilerlemekte olan bir arabanin yon algisi
olusturmak i¢in, arabanin on tarafindaki alani daha genis birakarak izleyiciye arabamin genis olan alana
yonlendigini algilatabilir. Ayrica bir tasarim iizerinde ¢izgiler ve noktalar degisik noktalara yénelerek bir hareket
unsuru olusturmaktadir. Tasarimci, verecegi mesaj dogrultusunda bu hareketi yonlendirmekle yiikiimliidiir
(Becer, 2015: 62). Tasarimc1 vermek istedigi mesaji1 bazen tipografi kullanimi ile bazen tasarimda kullanilan bir
kisinin el isaretiyle yonlendirme yaparak da verebilir.

Instagram’da Yayinlanan Sosyal Sorumluluk Kampanya Postlari
Guntimiizde birgok kurum, kurulus ve markalar sosyal medyada yerini aldi. Bu kuruluslardan bakanliklar,
vakiflar ve dernekler gibi sivil toplum kuruluslar1 da insanlar1 bilinglendirmek, yapmis olduklar1 kampanya ve
etkinliklere davet etmek amaciyla sosyal medyay1 kullanmaktadirlar. Bu kurumlardan bazilarinin Instagram’daki
Tiirkiye hesaplar;; Diinya Dogayr Koruma Vakfi'nin (World Wide Found for Nature kisaca WWF)
“wwf tiirkiye”, Tema Vakfi’nin “temavakfi”, Loésemili Cocuklar Saglik ve Egitim Vakfi’nin (LOSEV)
“losev1988” seklinde olup aktif olarak kullanilmaktadir.

66



Ceken, Birsen ve Isik, Mehmet. “Instagram’daki Sosyal Sorumluluk Postlarinin Grafik Tasarim Agisindan incelenmesi: Gelecege Nefes Kampanyasi Ornegi”. Sanat Egitimi Dergisi, 9/1 (2021 Bahar): s. 62-72. doi: 10.7816/sed-09-01-07

“« C O & instagramcom/p/Bonieg B

‘K‘j wwi_turkiye © « Taip |
-

wwl_turkiye © & R &1, Vodatcos
I1tanted Macabores nds aamlann.
*FandaTalom e berticte Doda

Kahvamanian yetquimek wn

DOGA KAHRAMANLARI YETISTIRMEK iCiN

Marlardan ben oimak sterien Pemen
Ky

& 1tanbul Maranos

Sog.4t adrening epOtts
Mk Panda Tsiomd na katlabarsn

o8irhicteMOmicun

neseccl DO 9

0QY

1121 bedenme

Resim 1. WWF Tiirkiye’nin Doga Kahramanlan Yetistirmek I¢in #Birliktekosalim Etiketiyle Yayinladigi Sosyal Sorumluluk Etkinligi Instagram
Postu, 2019 (Baglant1 4)

Topluma katki saglamak isteyen kuruluslar sosyal sorumluluk kapsaminda etkinlikler ve kampanyalar
diizenlemektedirler. Bu etkinlik ve kampanyalar1 daha fazla kisiye ulastirmak igin ise sosyal medya hesaplari
iizerinden hazirlanan postlar1 yayimlamaktadirlar. WWF Tiirkiye hesab1 41. Vodafone Istanbul Maratonu etkinligi
i¢in kendi iiyelerinden olusan Panda Takimi’na #birliktekosalim etiketi ile takipgilerini davet ettikleri bir post
yaymlamistir (Resim 1). Hem bir etkinlige kisileri davet etmis olup hem de bir sosyal sorumluluk projesine davet
ettikleri goriilmektedir. Bir baska ornek vermek gerekirse Tema Vakfi resmi Instagram hesabindan doga
goniilliisii bulmak adina sosyal sorumluluk projesi olarak #gonliiniiver etiketi ile daha fazla kitleye ve doga
goniilliisiine ulagmak i¢in post yayilamistir (Resim 2). Bu ve benzeri sosyal sorumluluk projelerine katilimci ve
destek¢i bulmak igin giigliit bir gorsele ihtiyag oldugu bilinmektedir. Ciinkii giinimiizde sosyal medya
hesaplarinda insanlar yayinlanan goérselleri hizli bir sekilde gegtikleri diisiiniiliirse etkili bir gorselin kullanicinin
dikkatini ¢cekerek gonderiye bakmasini saglayacagi sdylenebilir. Bu baglamda gorsele bakan kullaniciya verilmek
istenen mesaji en iyi, en sade ve anlasilir bigimde vermek gerekmektedir. Bu durumun saglanmasi da grafik
tasarim ilke ve elemanlarina bagli olarak hazirlanan gorsellerle olugmaktadir.
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Resim 2. Tema Vakfi’nin Dogaya Goniil Veren Kisiler Bulmak Igin #Géniiniiver Etiketiyle Yaymladigi Sosyal Sorumluluk Kampanyast Instagram
Postu, 2019 (Baglant1 5)

Arastirma Yontemi
Aragtirmada, nitel arastirma teknigi kullanilmistir. Nitel arastirma igin, genel tarama modeli kullanilmigtir. Bu
baglamda alana yonelik yazilmis kitaplardan, makalelerden ve tezlerden yararlanilmistir. Aragtirmanin evren ve
ornekleminde, grafik tasarim ilke ve elemanlarina yonelik elde edilen bilgilerden faydalanilarak reklam postlar
incelenmistir. Bu kapsamda yiiriitillen makale verilerin toplanmasi, kavramsal gergevesi, bulgular1 ve yorumlar
nitel veriler dogrultusunda gerceklesmistir.

Instagram’da Yayinlanan Sosyal Sorumluluk Postlarinin Grafik Tasarim Agisindan incelenmesi: Gelecege
Nefes Kampanyast Ornegi

Tirkiye Cumhuriyeti Tarim ve Orman Bakanligi Orman Genel Midirligi iilkede orman yanginlari sonucu
zarar goren bolgelerin yenilenmesi, gelecekte daha temiz bir havaya sahip olmak, toplumun bu husustaki
taleplerini karsilamak ve c¢evre konusunda insanlara farkindalik saglamak i¢in sosyal sorumluluk projesi
gerceklestirmistir. Bu baglamda Tarim ve Orman Bakanligi resmi Instagram sayfasi olan “tarimgovtr” tizerinden
“Gelecege Nefes” slogani ve etiketi ile tiim Tirkiye halkini 11 Kasim 2019 saat 11:00°de 11 milyon 47 bin 430
fidan toprakla bulusturmak i¢in kampanyaya davet etmistir. Kampanya siiresi boyunca insanlar
www.gelecegenefes.com web sitesi t{izerinden online olarak sectigi bir ilde fidan sahiplenerek, sahiplendigi
fidanin hangi alanda dikilecegini katilim belgesinden &grenmistir. Ulke genelinde beklenenin iizerindee bir
katilimla 13 milyon 785 bin 832 fidan toprakla bulusmustur. Bu baglamda illere gore hedeflenen fidan miktarin
en fazla gegen il Manisa olmustur. Yapilan kampanya sonrasinda 11 Kasim tarihi “Milli Agaclandirma Giinii”
olarak ilan edilmistir (Baglant1 6).
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Resim 3. T.C. Tarim ve Orman Bakanligi ile Orman Genel Miidiirliigii'niin 11 Milyon Fidan Bagis1 I¢in #Gelecegenefes Etiketiyle Yayinladigi
Sosyal Sorumluluk Kampanyasi Instagram Postu, 2019 (Baglanti 7)

Gelecege Nefes kampanyasinin basarili bir sonu¢ almasinda elbette kampanyanin igerigi kadar yayinlanan
postun gorsel etkisi de 6nem arz etmektedir (Resim 3). Bu baglamda Instagram tizerinden yayinlanan kampanya
postu grafik tasarim agisindan incelendiginde postun sol kisminda ¢imlerin iistiinde diz ¢okmiis tebessiim eden
kiigiik bir ¢ocugun elinde fidan oldugu goériilmektedir. Postta ¢ocuk gorselinin kullanilmas: ile bugiin dikilen
fidanlarin gelecekteki ¢ocuklara fayda saglayacagi anlatilmak istendigi icin basarili bir se¢im oldugu sdylenebilir.
Postun orta iist kisminda iist baslik olarak “11 Milyon Aga¢ Bugiin Fidan, Yarin Nefes” kullanilarak
sahiplenilmesi hedeflenen fidan miktar1 belirtilmis, cocuk gorseliyle biitiinlilk saglamasi agisindan bugiin elindeki
fidanin gelecekte onun i¢in nefes olacagi vurgulanmis ve kampanyanin ana bashigmma gonderme yapilmistir.
Postun sag orta kisminda kampanyanin gerceklesecegi yer ve zaman bilgileri bulunmaktadir. Agiklayici metin
olarak “Haydi Tirkiye Fidan Dikmeye!” kullanilarak katilimcilarin sahiplendikleri fidanlari kendilerinin de
dikebilecegi vurgusu yapilmistir. Agiklayict metnin hemen altinda kampanyanin logosu bulunmaktadir. Postun
sag alt kisminda ise kampanya yiiriitiiciisii olarak Tarim ve Orman Bakanlii’nin logosu ile Orman Genel
Miidirligi’nin logolart mevceuttur.

Gelecege Nefes kampanyas: i¢in hazirlanan postta grafik tasarim ilkelerine gore; kullanilan gorsel,
mekan, renk ve tipografinin etkili ve bloklu kullanilmasi ile tasarimda biitiinliiglin saglandig1 sdylenebilir. Postta
gorsel hiyerarsi olarak ¢ocuk gorseli 6n plana ¢ikarken sozel hiyerarsi olarak “11 Milyon Aga¢”in 6n plana ¢iktigi
goriilmektedir. Kampanya icerigi incelendiginde sahiplenilmesi hedeflenen 11 milyon fidana ulagilmas: igin
biiyiik punto, farkli renk ve arka plan kullanilarak iist baslik olan “11 Milyon Aga¢” vurgulanmistir. Tasarim
sayfa igerisinde en iistten “11 Milyon Aga¢ Bugiin Fidan, Yarin Nefes” kismi1 bir grup, ¢ocugun oldugu boliim bir
grup ve kampanyanin gerceklesecegi zaman bilgilerinin verildigi kisim ile logolarin bulundugu bdliim bir grup
olarak ele alindiginda, tasarimin 3 esit boliimden olugarak simetrik dengenin saglandigi goriilmektedir. Tasarimda
agirlikli olarak yesil ve siyah renkleri kullanilmistir. Bu baglamda gorseldeki cocugun tasarimda renk
biitiinligline uygun olarak giydirildigi goriilmektedir. Cocugun giymis oldugu ceketin ve ayagindaki ayakkabinin
yesil tonlarinda olmasi ile doga, canlilik ve yasam g¢agristirilirken, elindeki fidan ve gorseldeki ortamla da uyum
sagladig1 goriilmektedir. Ayrica “11 Milyon Agac” iist bagliginin arka fonuna yesil tonlarinda leke verilmesi ve
tipografinin beyaz renkle kullanilmasi tasarimda renk biitiinliigiine katki saglamigtir. Siyah rengin genel olarak
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tipografi kullaniminda secilmesiyle de kontrastlik olusturulmustur. Doku olarak “11 MILYON AGAC” iist
basliginin arka fonuna yesil doku, tasarimin genel arka fonuna ise bulut, parlama ve gelecegi animsatan dokular
kullanildig1 soylenebilir. Kampanyanin fidan ve aga¢landirmayla alakali olmasindan dolay1 yesil renk tonlarimin
hakim oldugu goriilmektedir. Olgiilendirme, tasarimda verilmek istenen mesaj dogrultusunda gorsel ve sozel
hiyerarsiye uygun ve bloklamay1 saglamasi agisindan orantili olarak kullanilmistir. Tasarimda arka fon renginin
soldan saga dogru giderek agilmasi, ¢gocugun sola dogru bakmasi ile izleyiciyi soldan saga dogru yonlendirerek
oncelikle gorsele daha sonra yazilara odaklanmasi saglanmak istenmistir. Tasarimda sadece 1 adet serifsiz yazi
fontu kullanilarak, okunurluk ve okuturluk agisindan etkili bir font se¢imi oldugu sdylenebilir. Bu baglamda iist
basligin kendi igerisinde “11 Milyon Agac¢” ile “Bugiin Fidan, Yarin Nefes” tasarimin orta kisminda iki yana yash
olarak, diger tipografik unsurlarin ise iist basliga saga yasli olarak bloklanmistir. Bu kapsamda bloklama diizeni,
tasarimin biitiinliigiine uygun olarak kullanildig: goériilmektedir. Tasarim genel olarak degerlendirilecek olursa
basarili bir tasarim oldugu sdylenebilir.

Sonug¢

Her bireyin topluma karsi sorumluluklar1 vardir. Kurum ve kuruluslarin sorumluluklar1 da bu kapsamda
degerlendirilebilir. Ozellikle bireyleri bilgilendirici, ogretici faaliyetler de bu sorumluluklardandir. Bu
bilgilendirmeler; makaleler, bildiriler, sempozyumlar gibi faaliyetlerin yan1 sira toplumun fazlaca vaktini
gecirdigi sosyal medya mecralarinda gorsel igerikler ve kampanyalara daha fazla 6nem verilerek yapilabilir.
Ozellikle son zamanlarin popiiler uygulamasi olan Instagram’in birgok aktif &zelliginden faydalaniimasi
gerekmektedir. Hazirlanan kampanya gorselleri Instagram’in hikaye, reels ve ¢oklu gonderiler kisminda, her bir
ozelligin 6zel gorsel odlgiilerine gore caligilmalidir. Gorsellerin altina yapilan yorumlar 6zenle incelenmeli ve
gerekli goriiliirse her yoruma ayr1 ayri cevap verilmelidir. Gorsellere etkilesimin ve begeni sayisinin artmasi i¢in
etiketlemeler yapilmalidir. Bu etiketlemeler hedef kitlenin dikkatini ¢ekecek sekilde diizenlenmelidir. Bunlarin
yani sira reklam, taniim ve kampanya faaliyetlerinde kullanilan goérsellerin grafik tasarim ilke ve elemanlarina
dikkat edilerek hazirlanmasi gerekmektedir. Bu baglamda yapilan faaliyetlerin icerikleri ne kadar iyi olursa olsun
hazirlanan gorseller etkileyici olmazsa faaliyetin basariya ulasmasi zorlasacaktir.
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EXAMINING SOCIAL RESPONSIBILITY POSTS IN
INSTAGRAM IN TERMS OF GRAPHIC DESIGN:
EXAMPLE OF THE BREATH TO THE FUTURE
CAMPAIGN

Birsen Ceken
Mehmet Isik

ABSTRACT

Social media applications with increasing number of participants every day, is of great importance in the announcement
of these campaigns and high participation. In this context, it is known that Instagram, which is one of the most actively
used applications among social media applications, is a platform with visual content. Institutions and organizations are
required to prepare a post to publish their social responsibility campaigns on Instagram. In this study, it was aimed to
emphasize the importance of social responsibility campaign posts published on Instagram. In this context, The posts
published on Instagram of the "Breath to the Future” social responsibility campaign conducted by the Turkish Republic
Ministry of Agriculture and Forestry and the General Directorate of Forestry were examined according to the principles
and elements of graphic design and the results were discussed.
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