DOI: 10.7816/sed-05-02-05 sed, 2017, Cilt 5, Say1 2, Volume 5, Issue 2

LOGO TASARIMINDA GORSEL RETORIK

Mithat YILMAZ!, Merve ERSAN?

Oz

Séylem sanati olarak da adlandirilan retorik, mevcut durumda en etkili ifade bigimini
kullanmakla ilgilidir. Bu sekilde anlatim siradanliktan ¢ikarak daha ilgi ¢ekici, estetik
ve giliclii hale gelir. Retorik ifadenin amaci, mesaj1 iletmek icin, yalnizca onu
aktarmaktan ziyade en etkili yontemin kullanilmasidir. Metafor, metonimi, ironi ve
cinas gibi baz dilsel figiirleri kullanarak anlatimin gii¢lendirilmesi 6zelligi ile retorik,
giiniimiizde izleyiciyi ikna etmek i¢in yalnizca sozel dilde degil gorsel dilde de
siklikla kullanilmaktadir. Gorsel retorik, retorik disiplini dahilinde belirli bir konsept
icindeki imgelerin izleyiciye istenen mesaji vermek ve amaglanan davranisi
olusturabilmek i¢in bir anlam olusturma araci olarak kullanilmasidir. Bu baglamda
retorigin dinleyiciyi ikna etme ve etkileme amaci tasimasi grafik tasarim kesisim
noktasini olusturmaktadir. Gorsel retorik figiirleri, grafik tasarimcinin bilerek ya da
iggiidiisel olarak siklikla bag vurdugu anlam olusturma yontemlerinden biri olarak, bir
mesaj1 farkli sekillerde vermenin yontemleri sunar. “Logo Tasariminda Gorsel
Retorik” baglikli bu arastirma logo tasariminin gorsel retorik figilirlerinden nasil
faydalandigini incelemistir. Sembollerle yapilan anlam aktarmalari, benzetmeler,
harflerin tek bagina ya da baska gorsel unsurlarla birleserek kisilestirilmesi, parganin
biitiinii temsil etmesi gibi esasen gorsel retorik figiirleri olan 6zelliklerin bir ya da
birkaci, orneklerde de goriildiigii gibi hemen her logoda kullanilmaktadir. Sonug
olarak en az malzeme ile en ¢ok kavrami anlatmanin 6nemli oldugu grafik tasarim
alanlarindan biri olan logo tasariminda, gorsel retorik figlirlerinden siklikla
faydalanildig1 gorilmiistiir.
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VISUAL RHETORIC IN LOGO DESIGN

ABSTRACT

The rhetoric concerns the use of the most effective form of expression in the present
situation. In this way, expression becomes more intriguing, aesthetic, and powerful by
departing from the ordinary speech. The purpose of the rhetorical statement is to use
the most effective method of conveying the message, rather than simply transmitting
it. Rhetoric is often used not only verbally but also visually to convince audiences
with the ability to reinforce narrative by using some tropes such as metaphor,
metonymy, irony, and pun. Visual rhetoric is the use of images in a particular concept
within the rhetorical discipline as a means of creating meaning to give the viewer the
desired message and create the desired behavior. In this context, the aim of persuading
and influencing the audience is the point of intersection of graphic design. Visual
rhetorical figures offer methods of giving a message in different forms as one of the
ways in which the graphic designer intentionally or instinctively makes sense. This
research entitled "Visual Rhetoric in Logo Design" explores how logotype design
utilizes visual rhetorical figures. As it can be seen in the examples, one or more of the
features such as semantic transpositions made by symbols, personification of letters
by using them alone or with other visual elements, and representation of the part as a
whole which are essentially visual rhetorical figures, are being used in almost every
logo. As a result, in the logo design which is one of the areas of graphic design where
it is important to describe the concept with the least amount of material, visual
rhetoric figures are frequently used.

Keywords: Visual rhetoric, rhetorical figures, tropes, logo design.
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1. GIRIS

Tarihte ilk olarak 2500 yil 6nce Yunanlilar tarafindan kullanilan retorik, bir
tir anlatim sanatidir. Aristoteles retorigi mevcut durumda dinleyiciyi bilgilendirmek,
memnun etmek, kazanmak veya duygulandirmak igin her tiir ikna etme ydntemini
kesfetmek olarak tanimlar (Ehses, 1984). “Retorik” isimli kitabinda Aristoteles bu ikna
sanatin1 genis bir gekilde ele almustir. Tarihi Antik Yunanistan'a kadar uzanan retorik,
iletisim kurmak i¢in sozli dilde gesitli sembollerin kullanilmasi iizerine arastirmalarla
ilgilenmektedir (Foss, 2005, s. 141).

Ehses’e gore (1984) retorik bir ifadenin varligi siradan konugma bigiminden
sanatsal bir yola c¢ikistir. Retoriksel yapi, temelde dil yapilarina dayanmaktadir.
Mecazlarin her tiirli, kafiye, ironi, karsilagtirma vb., bu yapi i¢inde bulunan araglardir.
Retorik ifadenin giinlik dilden ayrimimi gosteren bu ozellikler, atasdzleri, deyimler ve
agirlikli olarak siirlerde gézlenmektedir (Bati, 2007 s. 328).

Aristoteles'e gore, retorik temel olarak ii¢ ana kategoriden olusmaktadir. Bunlar:

e  FEthos: Konusmacinin ikna edebilmek i¢in kisisel bir giiciinii ortaya koymasi,
e Pathos: izleyicilerin coskusunu harekete gegme giicii,
e Logos: Ikna edici kanitlarla gercegin ispat giiciidiir (Braet, 1992, s. 307).

Retorik anlatimda konusmaci giivenilir ve etkili bir konusma yapmak icin bu
tcliiniin bir ya da birkacin1 kullanarak dinleyiciyi yakalamaya calisir. Bu agidan
bakildiginda, retorigin ikna etme ve etkileme amacl kullanilmasi grafik tasarim ile ortak
noktasint olusturmaktadir. Dilin ikna giiciiniin arttirilmasint amaglayan retorik
kapsaminda, ne sdylenecegi kadar ne sekilde sdylenecegi de nem tagimaktadir (Bati,
2007). Benzer sekilde, gorsel iletisimde kullanilan gorsel dil, anlatim bigimi ve yaklasim,
en az mesajm kendisi kadar onem tasir. Bir seyi yeni bir sekilde sdyleme sanati olan
retorik, s6z sanatlar1 araciligtyla farkli mesajlar olusturma asamasinda yeni yollar sunar
(Ehses, 1984). Mecaz olarak da adlandirilan metafor, benzetme, cinas, kiyaslama,
abartma, ironi gibi s6z sanatlari herhangi bir iletisim aracinda mesajin etkileyiciligini
artirmak i¢in kullanilir. Mecaz kullanimi siradan dilden farklidir. Mecazi yapida,
sozciikler diiz anlamlarindan farkli anlamlar tasiyarak, kelime, deyis ya da imgeler
araciligiyla sanatsal bir etki yaratirlar.

Esas olarak sozlii dil ile ilgili olan bu retorik figiirler gérsel dile de uygulanabilir
(Ehses, 1984). Mevcut durumda en verimli ifadenin nasil aktarilacag: ile ilgili olan
retorik, grafik tasarimcilarin gorsel mesajlar olustururken kullandiklari yontemlerden
biridir. Bu siire¢ i¢inde tasarimei, gorsel dili kullanarak izleyicilere agik ve anlagilir bir
sekilde bilgi aktarmasi gereken bir tiir gondericidir (Ceken, 2016). Bu noktada bir
kavramu gorsel bir mesaja doniistiirmek igin imgeler kullanir. Imgelerle yaratilan bu
mecaz anlatim gorsel retorik olarak adlandirilir. Ozellikle ikna ediciligin en yogun
kullanildig iletigim tiirlerinden biri olan reklam tasarimi, afis tasarimi, gorsel kimlik ve
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logo tasarimu gibi grafik tasarimin pek ¢ok alaninda, gorsel retorik, genellikle izleyicinin
dikkatini gekmek ve istenilen davranisi olusturmak igin kullanilir.

2. GORSEL RETORIK

Gui Bonsiepe 1965'te "Sozlii ve Gorsel Retorik" adli makalesi ile gorsel retorik
sisteminin potansiyel degeri lizerinde duran ilk arastirmacilardandir. Esas olarak
reklamlart analiz etme konusuyla ilgilenen Bonsiepe, sozel retorigin temelinde gorsel
retorigi olusturmanin miimkiin oldugunu géstermistir. Modern retorik sisteminin, reklam
alaninda kullanish betimsel ve analitik bir arag olabilecegini savunmus ve sozlii ve gorsel
retorigin reklam alaninda nasil kullanilabileceginin iizerinde durmustur. 1968'de ise
Krampen "klasik retorik iizerine yapilan dikkatli bir ¢aligmanin, gorsel ¢ogaltilmaya
imkan veren bir retorik figiirler sistemine yonlendirebilecegini" belirtmistir.

Gorsel imgelerle ilgili retorik ¢alismalara ilk destek veren aragtirmacilardan bir
digeri de Douglas Enhinger’dir. Enhinger, retorik caligmalarmin gorsel ogeleri de
kapsayacak genis bir alanda yiiriitilmesi gerektigini belirtmistir. Retorigi, insanlarin
sembolleri stratejik bir bigimde kullanimi yoluyla, bagkalarinin diisiincelerini ve
davraniglarimi etkileme bigimleri olarak tanimlamg ve gorsel retorigin sanat, mimari,
dans, giyim gibi alanlarda da 6nemle lizerinde durulmasi gerektigini savunmustur (Akt:
Kiregei, 2009).

Tom ve Eves (1999, s. 40), gorsel retorik teorisini imgeleri ikna etme amaciyla
kullanilan bir sembol sistemi olarak kabul eder. Temel olarak, gorsel retorik, gorsel
imgeler yoluyla yaratilan figiiratif bir ifade olarak tanimlanabilir. Hem estetik hem de
islevsel imgeler, gorsel retorigin kapsamina dahil olabilir - Ornegin sanat eseri ve
reklamlar (Foss, 2005, s. 144). Gorsel retorik, belirli bir konsept i¢inde imgelerin
izleyiciye istenen mesaji vermek ve amaglanan davranisi olusturabilmek i¢in bir anlam
olusturma araci olarak kullanilmasidir. Gorsel retorik {izerinde yapilan arastirmalar, bu
alan1 ¢esitli sekillerde tanimlar. Foss'un (2005, s. 141) tanimina gore gorsel retorik,
imgelerin retorik disiplini i¢inde kullanilmasini tanimlamak i¢in kullanilan terimdir.
Bulmer ve Oliver'a gore (2006, s. 55):

“Gorsel retorik, anlam yaratmak veya bir argiiman olusturmak igin imgeleri
kullanan bir iletisim bigimi olarak tanimlanabilir. Bu nedenle, gorsel retorik
analizinde, goriintiilerin tek basina nasil isledigi ve belirli bir kitleyi tasimak i¢in
tasarlanmig bir argiiman olusturmak i¢in diger unsurlarla birlikte nasil ¢alistig
incelenir.”

Meyer'a gore, bir imgenin etkisi onun retorik giictinde saklidir ve imgeler,
insanlart ilham giiciiyle etkilemek suretiyle degerleri yaratir veya yok eder. Fakat ayni
zamanda etkinlestirme giiciine de sahiptir (Meyer, 2009, s. 126). Bu noktada retorik
figiirler, grafik tasarimcilar tarafindan gesitli sekillerde kullanilir.

Tim insan iletisimi bir sekilde retorik bir yonii oldugundan, gorsel veya sozlii
iletisim igin tasarim bu gergekten muaf tutulamaz. Retorik temel olarak konugsma ve
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yazma ile ilgilenen bir yontem olarak gelistirilmis olsa da retorik ilkeleri diger birgok
medyaya tasinmustir. E.R.Curtius ve R.Lee retorigin resim, mimari ve miizikle olan
iligkisine igaret etmistir (Ehses ve Lupton, 1988).

Buchanan (1985) retorik teorisinin sasirtici sekilde kesfedilmemis oldugundan
yakinmis ve iletisimin en az grafik tasarim kadar 6nemli oldugu tasarim alaninda
kapsamli bir retorik teorisine ihtiya¢ duyuldugunu vurgulamustir.

Bati'ya gore, gorsel retorik, gorsel 6gelerle olusturulan bir ifade bi¢imidir ve
ozellikle ikna edici iletisim siirecinde gorsel ogelerin kullanilmas: tesadiifi degildir.
Retorik anlatimda kullanilan mecazlar ifadeyi istenen yone c¢ekerek anlatima cekicilik
katmak i¢in kullanilir. Reklamlarda kullanilan gorsel figiirler, reklamcilar tarafindan
retorik bir ifade yaratmak i¢in istenen sekle sokulmustur (Bati, 2010, s. 74).

Ceken (2016) “Gorsel Cinas ve Sosyal Afiglerde Kullanimi” baglikli
arastirmasinda grafik tasarimda en ¢ok kullanilan gorsel retorik figiirlerinden biri olan
gorsel cinas kullanimini incelemis, sosyal afiglerde etkili bir sekilde kullanilan goérsel
cinaslarin garpici imajlar yaratmanin yan sira izleyicide akilda kalicilig1 arttirabilecegini
savunmustur.

Gorsel retorik, imgeleri izleyiciyi etkilemek ve ikna etmek icin ¢esitli sekillerde
birlestirerek olusturulan bir iletisim bigimidir. Ozetle, az malzeme ile gok kavrami
anlatma cabas1 olan grafik tasarim, retorik figiirlerden siklikla faydalanmaktadir. Ancak
Ehses’in (1988) de vurguladig1 gibi retorik figiirler hicbir sekilde tasarim olusturmak i¢in
kullanilan 6zel tarifler degildir, aksine tasarimcilara en iyi secimi yapma imkanlari
hakkinda biling kazandirarak diisiinmeyi tetikleyebilecek arastirma araglaridir.

3. LOGO TASARIMINDA GORSEL RETORIK

Ehses'e gore, tasarimeilar normalde sezgisel olarak kullandiklar1 kavram olusum
sistemi konusunda daha bilingli olursa gorsel problemlere uygun tasarim c¢oziimleri
bulmayr kapsayan yaratict silire¢ zenginlestirilebilir (1988). Ehses, cagdas
gostergebilimsel ve retorik teoriyi uyarlamada, 1984’de yaptigi arastirmada “Macbeth”
tiyatro posterleri tizerinden 1988’de Ellen Lupton ile yiiriittiigii arastirmada ise tipografi
ve logo tasarimlari {izerinden yaratici siiregle siklikla tanimlanan ‘“konsept olusum
stiirecinin kullanima hazir bir modelini” sunmaya c¢alismistir. Gorsel retorigin logo
tasariminda kullanimina ilk olarak deginen ‘“Rhetorical Handbook™ isimli el kitabinda
(1988) Resim-1’de bulunan 6rnekler verilmistir.
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Resim.1: Logo tasariminda gorsel retorik érnekleri, (Ehses ve Lupton, 1988)

Orneklerde (Resim-1) “the Book Room” logolarinin hepsi birer retorik figiir
temel alinarak olusturulmustur. Boylelikle Ehses ve Lupton ayni konudaki bir logo
calismasin1 farkli retorik figilirlerin kullanimi ile ¢esitlendirerek tasarimcilara fikir
olusturmasini amaglamislardir.

Retorik figiir ya da diger bir deyisle figiiratif dil kullanimi; giinliik dolaysiz konugma
dilinden farkli olarak kelimelerde sekilsel diizeyde yapilan degisimler ve anlamsal boyutta
yapilan degisimleri kapsamaktadir. Semalar olarak adlandirilan ilk grup, sézdizimsel bir
diizenlemeye isaret ederken; mecazlar smifi ise kelimeleri gilindelik anlamlarindan
uzaklastirarak ifadeye yeni ve daha etkili bir anlam kazandirmaktadir (Akt: Cam, 2015).
Semalar; Uyak, aliterasyon, metafor, apistrophe, epanelepsis, anadiplosis, paralellik, kars1
sav olarak siralanabilir. Mecazlar ise metafor, cinas, kisilestirme, metonimi, sinekdoki,
abarti, ironi ve antitezi gibi retorik figiirlerdir. Ehses’in de vurguladig: gibi (1988) gorsel
Ogelerde daha sik kullanildigi i¢in arastirmamiz mecazlara odaklanmis ve logo tasarimi
alanindan giincel drneklerde mecazlarin kullanimini incelemistir.

3.1. Logo Tasariminda Metafor Kullaninm

Metafor (egretileme) en iyi bilinen s6z sanatlarindan biridir. Metafor, ortak
noktalar1 az olan, ancak belirli bir 6zellik veya nitelik paylasan iki seyin benzetme amact
ile bir arada kullanilmasidir. Diger bir deyisle metafor yapisal olarak bir noktada
benzerlik tastyan fakat birbirinden farkli iki formun karsilasgtirilmasidir. Dilgin (1995)
metaforu bir seyi kendi adinin diginda, tiirlii yonlerden benzedigi baska bir seyin adiyla

www.sanategitimidergisi.com 204




DOI: 10.7816/sed-05-02-05 sed, 2017, Cilt 5, Say1 2, Volume 5, Issue 2

anma olarak tanimlamig ve kullanimlarina gore bir takim farkliliklar tagidigini eklemistir.
Metaforda iki nesne veya kavram arasinda kurulan iliskide benzerlik olmasi esastir.
Ornegin, ‘aslan askerler, ‘altin gibi saclar’ ifadelerinde aslan ve altin benzetilenken, asker
ve sa¢ benzeyen konumundadir. Kisaca, anlam aktarimi, benzetmeler yoluyla
saglanmaktadir.

N YellowPages

Resim.2: Yellow Pages Logosu

Resim-2’de bulunan “Yellow Pages” (Sar1 sayfalar) logosunda sari renkte bir
zemin lizerinde bir elin parmaklart goriilmektedir. Sar1 sayfalar gazetelerde g¢esitli
ilanlarin bulundugu ve okuyucunun genellikle parmaklar ile sayfada dolasarak tarama
yaptig1 sayfalardir. Burada kullanilan parmaklar insan viicudunun ayak ve kol
boliimlerine benzer sekilde gizilerek logoda dolasan insan figliri metaforu
olusturulmustur. Boylelikle sar1 sayfalarda dolagma kavrami desteklenmistir.

3.2. Logo Tasariminda Cinas Kullanimu

Cinas, ses veya sekil bakimindan birbirine benzeyen, ancak anlam bakimindan
farkli iki kelime veya resmin bir arada kullanilmasidir. Kelimeler ve harfler goriintii
olabillecegi gibi; bir resim bir kelime veya harf olabilir. Bu tiir tipografik oyunlar
izleyicinin ilgisini geker ve katilim gerektirir. Gorsel cinaslar grafik tasarimin her alaninda
en sik kullanilan retorik figiirlerdendir. Heller ve Vienne (2012), gorsel cinaslarin grafik
tasarimda olmazsa olmazlarindan oldugunu vurgulamustir.

Herb Lubalin, logo tasariminda bu tiir tipografik oyunlarin 6nemli &rneklerini
vermis tasarimcilardandir. Lubalin, tasarimi bir sanat formu olarak degil, bir kavrama
veya mesaja gorsel bir bigim vermek i¢in kullanilan bir ara¢ olarak gérmiistiir. Tasarladigi
birgok logoda kelimeleri konuyla ilgili ideografik tipogramlara doniistiirmiistiir.

S5 A~
S

PARS

Resim.3: Look, Dimension ve Citibank Logolar:
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Resim-3’te  bulunan “Look” ve “Dimension” logolari, Lubalin’in logo
tasariminda gorsel cinas kullanimi alaninda verdigi orneklerdendir. Tasarimci, “Look”
logosunda yan yana gelen “o0” harflerini g6zliik olarak resmetmis “Dimension” logosunda
ise harfleri esit paracalara boliip bir kiip lizerinde konumlanmustir. Boylelikle kelimeleri
olusturan harfler ayni zamananda birer imge olmuslardir. Paula Scher tarafindan
tasarlanan giincel bir 6rnek olan “Citibank” logosunda ise “i” harflerinin iizerine olduk¢a
yalin bir sekilde konumlandirilan ¢ati, direkt olarak sehir kavramini gorsellestirmistir.
Gorsel cinaslar sadeligin 6ne ¢iktig1, az malzeme ile ¢ok seyi anlatmanin énemli oldugu

logo tasariminda oldukga basarili sonuglar vermektedir.
.

/

[spade) frew Fingers, Raman Numesy V) Valle) Valie Encantado Farmers

Resim-4: Valie Encantado Farmers logosu
(https://www.smashingmagazine.com/2015/06/effective-logo-design-symbols-metaphors-
intuition/)

Resim-4’te bulunan “Valie Encantado Farmers” logosu da ayni anda birkag
kavrami temsil etmesi nedeniyle logo tasariminda cinas kullanimi agisindan verimli bir
ornektir. Logodaki “V” formu hem bes rakamini hem de Valie kelimesindeki “V” harfini
temsil etmektedir. Harfin i¢ alaninda bulunan beyaz boslukla ise kiirek formu
olusturulmus bu formun iizerinde ise dal ve yapraklar gizilerek tarla imgesi
giiclendirilmistir.

3.3. Logo Tasariminda Kisilestirme

Bir tiir metafor olan kigilestirme, insan olmayan seylere insan &zelliklerinin
atfedilmesidir. Kisilestirme logo tasarmminda siklikla kullanilan retorik figiirlerden
birisidir. Resim-5’de tipografiyi ustalikla kullanan Herb Lubalin tarafindan kisilestirme
kullanilarak tasarlanan logolar yer almaktadir. Tasarimci, “marriage” kelimesindeki "r"
harflerini basitge birbirine doniik bir sekilde konumlandirarak evlilik kurumunu en yalin
bigimde resimlemistir. “Mother&Child” dergisi icin tasarladigi logoda ise "O" harfinin
i¢ine yerlestirdigi ampersand (&) isareti anne karnindaki bebegi temsil etmektedir.
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MARIIAGE Famikes MGTHER

Resim-5: Herb Lubalin tarafindan tasarlanan Marriage, Families ve Mother&Child logolar:

Logo tasariminda kisilestirme kullanimi verilen 6rneklerde oldugu gibi harf
formlari ile yapildiginda bir bigimin birden fazla anlam tasimasi sebebiyle ayn1 zamanda
gorsel cinas olugturmaktadir. Resim-6’da bulunan “Goodwill” logosunun “g” harfindeki
insan yiizii bi¢imi, Londra Senfoni Orkestrasinin bas harflerinden olusan “LSO”
harflerinin ahenkli formunun ayni1 zamanda orkestra sefi siluetini olugturmasi, “le Tour de
France” logosundaki “our” harflerinin bisiklete binen insan figiirlinii resmetmesi, “LG”
logosunda harflerin g6z kirpan insan yiiziinii olusturmasi logolarda hem kisilestirme hem
de hem de cinas kullanimina verilebilecek 6rneklerdendir.

L .
—" LSZD a?nﬁ’/ @ LG

Resim-6: Goodwill, LSO, Tour de France ve LG logolari

3.4. Logo Tasariminda Metonimi

Metonimi ya da diizdegistirmece, benzetme amaci giidiilmeden bir s6ziin gergek
anlaminin diginda, ilgili oldugu bagka bir s6z yerine kullanilmasidir. Diger bir tanimla, bir
kelimenin anlam olarak iliskilendirilebildigi ya da bir parcasi oldugu biitiiniin yerine
geemesi, parcanin biitiinii temsil etmesidir (Tymoczko, 1999:42). Metonimi, benzerlikten
ziyade zamansal, mekansal veya gecici yakinlk ile iliskili olan bir terimi temsil eder
(Ehses and Lupton, 1988). Benzer sekilde, tiretim bolgesi ve iiriin, arag ve eylem, vb.
aktarimlar da metonimi kapsamindadir (Guiraud, 1999).

Metonimiye en sik verilen ornekler Amerika’yr ifade etmek i¢in Sam Amca
tabirinin kullanimi, kovboy sapkasinin Bati Amerika’y1 sembolize etmesi, kirmizinin
tutkuyu anlatmasidir (Berger, 1996: 56). Verilen drneklerde goriildiigii gibi, diger birgok
retorik figiir gibi metoniminin olugmasini saglayan kiiltiirel kodlardir. Bu &rnekler bir
Tiirk ya da Ispanyol igin higbir anlam ifade etmeyebilir.
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Ince’ye gore (1993) metonimide bulunmasi gereken ii¢ dzellik:

e Sozciiglin ya da sdziin gergek anlaminin diginda kullanilmasi
e  Engelleyici bir ipucunun bulunmasi,
e  Benzetme amaci olmaksizin yapilmasidir.

Metoniminin metafordan farki, metaforda bir benzetme amaci giidiiliirken metonimide,
nesnenin yeniden adlandirilmasidir. “Memurlar” yerine “beyaz yakalilar” tabirinin
kullanilmas: metonimiye bir 6rnektir.

- merican\ A
MOblIAN’IlANé% “Riines Q. \AIO

Analog Digital

Resim-7: Mobil, Animal Planet, American Airlines ve Vaio logolari

Resim-7’de bulunan logolarda semboller ile yapilan anlam aktarmalarinda
metonimiden bahsedilebilir. Mobil logosunda kirmizi renkle vurgulanan “o” harfi,
tekerlegi, direksiyonu, arabayi, hareketliligi ve diinyayr temsil etmektedir. Harf formu
yaz1 karakterinde oldugu bicimine herhangi bir miidahale yapilmadan direk olarak
yerlestirilmis, temsil edilen kavramlara gorsel olarak herhangi bir benzetme yapilmamus,
yalnizca kirmizi renkle vurgulanmistir. Benzer sekilde “Animal Planet” logosunda da
anlam aktarimi yalmizca harf bigimleri ile olusturulmustur. Sadece hayvanlarla ilgili
belgesellerin yayinlandigi kanalin logosunda “Animal” (hayvan) kelimesini olusturan
harfler ince, kalin, dikey ve yatay formlarda kullanilarak cesitli hayvanlar temsil edilmis,
ayn1 zamanda tiirlerin ¢esitliligi vurgulanmistir. Olusturulan metonimi dogal hayatin rengi
olan yesilin tonlar1 ile desteklenmistir. Animal Planet ve Mobil logolarinda harflerin
benzetme amaci giidiilmeden baska seyleri temsil etmesi en belirgin 6zelligi benzetme
amact giidiilmemesi olan metonimiyi olusturmaktadir. American Airlines logosunda ise
kullanilan mavi ve beyaz alanlarin esasen “A” harfinin i¢ alan bosluklar1 olmasi ve harfi
temsil etmesi, ayn1 zamanda ugak kuyrugu bigimi géze carpmaktadir.

3.5. Logo Tasariminda Sinekdoki

Sinekdoki, biitiiniin bir par¢asin1 kullanarak biitiinii temsil eder. Metonimi ile
benzerlik tastyan bu retorik figiir bu sebeple siklikla karistirilmaktadir. S6zlii dilden drnek
vermek gerekirse, ise yeni baglayan bir personel igin “yeni bir yiiz” ifadesinin
kullanilmas:1 sinekdoki olustururken, “yeni bir beyaz yakali” ifadesinin kullanimi
metonimidir. Sinekdoki logo tasariminda siklikla kullanilmaktadir. Resim-8’de goriilen
National Geographic logosunda sar1 dikdortgen formun diinyaya agilan kapiyr temsil
etmesi, Yap1 Kredi logosunda bulunan kog¢ basinin bu kog¢ hayvanini, Ko¢ Holding’i ve
giicii temsil etmesi, Denizbank logosunda bulunan diimenin gemi ve denizi temsil etmesi,
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CNN logosunda kablo formu seklinde olusturulan harflerin baglantiyt ve tiim yaym agini
temsil etmesi bu retorik figiiriin logo tasarimimda kullanimina verilebilecek drneklerdir.

NATIONAL
GEOGRAPHIC

YapiKredi DenizBank & CCINN]

Resim-8: National Geographic, Yap1 Kredi, Denizbank, CNN logolar1

3.6. Logo Tasariminda Amplifikasyon

Amplifikasyon, bir nesnenin veya argiimanm boliimlerinin ayrintili olarak
anlatilmasidir. Logo tasarimi genel olarak sade ve hatirlanabilir imgelerden olustugu i¢in
detaylandirmayi i¢eren amplifikasyon figiirii logo tasariminda siklikla kullanilmayan bir
retorik figlirdiir. Ancak bu yolla 6zenli bir sekilde tasarlanarak evrensel 6lgiide basar elde
etmis logolar da bulunmaktadir. U harfini olusturan her bir simgenin sirketin temel
degerlerini ifade ettigi Unilever logosu bu alanda en bilinen 6rnektir (Resim-9). 25 farkl
simgeden olusan logoda sirketin yemek markalarini temsil eden kagiktan sampuan
markalarini simgeleyen bir sa¢ tutamina, tiim ikonlarin ayr1 bir anlami vardir.

‘gg@é ;5};@ = :ﬁ : R

&350 Te O

Unilwerr 2 9 D € &

Resim-9: Unilever Logosu

Benzer sekilde, Resim-10’da bulunan “Express Sanat Festivali” logosunun her
bir pargasi temsil ettigi festivali detaylandirarak anlatmaktadir. Dig hatlarinin bir insan
profilini olusturdugu gérselin iginde resimden fotografa, baleden miizik aletlerine birgok
detay bulunmaktadir. Boylelikle, logoya bakan kisinin baska herhangi bir iletisim
kanalina basvurmadan festivalin kapsamu ile ilgili bilgi edinmesi saglanmigtir. Ayni
zamanda simgelerin basarili bir sekilde yerlesimi insan profilinin saglar1 ve gozliigiini
vurgulamistir. Detaylandirma igeren logolar basarili bir sekilde tasarlandiginda bu
gorselleri incelemek ve kesfetmek izleyiciye keyif vermektedir. Yine Resim-10’da
goriilen Kirgizistan logosu iilkeyi anlatan turistik Ozellikleri ile resimsel bir dilde
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detaylandirilarak olusturulmustur. Tirkiye turizm logosunda ise daha farkli bir
yaklasimla, iilkeyi temsil eden dogu ve bati, inovasyon, birliktelik, uyum gibi degerler
sembolik bir anlatimla detaylandirilmistir.

La &

‘ 7
express KQSQZSTOA’\

festival of the arts
So much to discover!

Resim-10: Express Sanat Festivali, Kirgizistan ve Tiirkiye logolari

3.7. Logo Tasariminda Abarti (Hiperbol)

Abartma figiirii, ifadelerin abartilarak aktarildigi durumdur (Corbet, 1990, s.
453). Sozlii dilde bu figiir genellikle vurgu yapmak ve dikkat ¢ekici ifadeler olusturmak
igin tercih edilir. Logo tasariminda da abartma figiirii ayn1 maksatlarla kullanilmaktadir.
Bu noktada abartmanin ya da logo iginde belirli bir 6geye vurgu yapmanin logonun
kullanilabilirliginin bozulmamas: i¢in Ol¢iilii bir sekilde yapilmasi gerekir. Logo
tasarimlarinda abartinin genellikle 6l¢ii, renk ya da formlarin deformasyonu ile yapildig:
goriilmektedir (Resim-11).

meeeer pRfiun (K 660 S

Resim-11: Pirelli, Braun, CK, Roox ve Santamonica logolar1

3.8. Logo Tasariminda Antitez Kullanim

Antitez (tezat) zitlik figiirleri arasinda en ¢ok kullanilanidir. En genel anlamiyla,
birbirine zit kelime veya diisiincelerin bir arada kullanilmasidir. Logo tasariminda antitez
tirnakli-tirnaksiz, kalin-ince gibi zit yazi karakterlerinin, dolu-bos formlarin, zit renklerin
bir arada kullanilmasi seklinde kargimiza ¢ikmaktadir (Resim-12).
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MEATPACKING @ @ E N
DISTRICT C HAN E L CARTOON NETWORK

Resim-12: Meatpacking District, Maddoux-Wey Arabian Horse Farm, Chanel ve Cartoon
Network logolar:

SONUC

Bu aragtirmada logo tasariminin gorsel retorik figiirlerinden nasil faydalandig:
incelenmistir. Esas olarak sozlii dilde ikna etme sanati olan retorik, grafik tasarim
agisindan bakildiginda, birgok temsil bigimini smiflandirmaktadir. Gorsel retorik
reklamlarda siklikla kullanilan ikna etme amacinin yaninda, grafik tasarimda az gorsel ile
¢ok sey anlatma, ilgi ¢ekici ve hatirlanir olma konusunda da tasarimcilara yeni yollar
sunmaktadir. Bu tiir gorsel mesajlar ayni zamanda mesajin alicisina anlam olusturma
asamasinda aktif bir rol vermektedir. Bu nedene gorsel retorik figiirleri yeni mesajlar
olusturma evresinde tasarimcilar i¢in oldukca verimli araglardir. Bu sistemin grafik
tasarim alaninda kullanimu ile ilgili sliphesiz daha fazla aragtirmaya ihtiyag¢ vardir.

Incelenen Srneklerde goriildiigii gibi logo tasarmunda retorik figiirler siklikla
kullanilmaktadir. Tyi bir logonun dikkat ¢ekici, sade ve anlasilir olmas1 gerekmektedir. Bu
nedenle logo tasarimi en az malzeme ile en ¢ok kavrami anlatmanin en 6nemli oldugu
grafik tasarim alanlarindan biridir. Sembollerle yapilan anlam aktarmalari, benzetmeler,
harflerin tek basina ya da bagka gorsel unsurlarla birleserek kisilestirilmesi, parganin
biitiinii temsil etmesi, logo ic¢inde belirli bir boliimiin abartilarak vurgulanmasi, bir
gorselin ayn1 anda birden fazla anlam igermesi, renk, sekil ya da biiyiikliikler ile yapilan
zitliklar gibi esasen gorsel retorik figiirleri olan dzelliklerin bir ya da birka¢i hemen her
logoda karsimiza c¢ikmaktadir. Retorik figiirler bir kavrami veya mesaji gorsel agidan
somutlastirmak i¢in kullanabilecek araglardir. Logo tasariminda retorik figiirlerin
tasarimcilar tarafindan bilingli yada sezgisel olarak siklikla kullanilmaktadir. Gorsel
retorigin sistematik bir sekilde kullanimi gorsel ¢oziimler olusturma asamasinda
tasarimcilara cesitli yollar sunarak diisiinmeyi tetikleyebilecek bir arastirma yontemidir.
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